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VIBORG UNESCO CREATIVE CITY –
udbytte og perspektiver
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UNESCO og Viborg

UNESCO repræsenterer det 
ypperste i verden i forhold til 
natur, kulturarv, kreativitet, 
uddannelse osv.

UNESCO-udnævnelsen er 
således en blåstempling af, at 
Viborg repræsenterer 
verdensklasse inden for 
animation og visuel kreativitet.
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Udnævnelsen som UNESCO 
Creative City

Taler ind i overordnede nationale og internationale metatrends:

• Den kreative vækstdagsorden – anbefalingerne fra Regeringens kreative vækstteam (2018) peger på store 

vækstpotentialer og angiver det som en vigtig nøgle til at låse op for fremtidig vækst i Danmark. De kreative erhvervs 

eksport er vokset næsten dobbelt så meget årligt som den samlede danske eksport og sætter markant økonomisk fodaftryk 

i andre erhverv. 

• FN´s Verdensmål er på alles dagsorden. Ved at arbejde med FN´s Verdensmål er danske virksomheder ikke kun med til at 

løse nogle af verdens største udfordringer, de fremtidssikrer også forretningen.

• World Economic Forum vurderer, at kreativitet er den tredje vigtigste kompetence i 2020 – kun overgået af kompleks 

problemløsning og kritisk tænkning. Kreative kompetencer bliver altså en tiltagende vigtig kompetence på tværs af hele 

økonomien og den teknologiske udvikling fører til, at efterspørgslen på kreative kompetencer stiger.

Viborg får med UNESCO prædikat på, at vi har et fundamentet til at være med i topklassen.
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UNESCO CREATIVE CITIES

• UNESCO Creative Cities Network blev 
lanceret i 2004 for at fremme samarbejde 
mellem byer, der aktivt bruger kreativitet 
som en vigtig strategisk faktor i deres 
byudvikling.

• 7 kategorier af kreative byer. Viborg er i 
Media Arts - Visuelle udtryksformer med 
teknologiske komponenter.

• UCCN Media Arts 
Cities:

• Austin (USA)

• Toronto (Canada)

• Tel Aviv-Yafo (Israel)

• Gwangju (Sydkorea)

• Lyon (Fr)

• Dakar (Senegal)

• Braga (Portugal)

• Enghien-les-Bains (Fr.)

• Linz (Østrig)

• Kosice (Slovakiet)

• York (GB)

• Changsha (Kina)

• Guadelajara (Mexico)

• Sapporo (Japan)

NYE 2020:

• Viborg

• Karlsruhe

• Santiago de Cali (Col.)
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Udbyttet af UNESCO er et spørgsmål om, hvad 
man lokalt bruger brandet til - snarere end noget 
man får givet.

En gennemgang af de eksisterende UCCN byer viser, 
at de i høj grad bruger UNESCO til at styrke arbejdet 
med eksisterende lokale kreative styrkepositioner og 
festivaler mv.

Eksempler på udvalgte byers fokus i UNESCO-regi:

Austin, Texas: 
• Den kreative økonomi har været højt prioriteret i byens udviklingsplan 

siden 2012, hvilket har medvirket til stor vækst i den kreative sektor det 
sidste årti. Særligt fokus på gaming, digital media & film.

Tel Aviv, Israel: 
• Forfølger en strategi om at positionere sig selv som globalt center for tech

og innovation bestående af unge, kreative studerende og start ups der er 
koblet til et stærkt forskningsmiljø, som samlet set kan tiltrække 
investeringer.

Toronto, Canada: 
• Kultur skal være en integreret del af byudviklingen. Løftestang for 

etablering af ét fysisk rum for Torontos Filmfestivaler samt styrke det 
musiske element i media arts. 

Kosice, Slovakiet: 
• Løftestang for etablering af en globalt, kreativt media arts center for 

professionelle og kunstnere samt en åben platform for brug af digitale 
teknologier særligt for handicappede borgere.

Lyon, Frankrig: 
• Investerer massivt i den digitale økonomi. Vil udvikle ”Halle Girard,” et fysisk 

rum for den digitale verden, og  vil skabe fremtidens digitale biblioteker samt 
bl.a. samarbejde med media arts festivaler på et internationalt niveau.

York, GB: 
• Løfte York Mediale Festival og realisering af Digital and Media arts Center, der 

skal kombinere innovation, borgerdeltagelse og industri.

Linz, Østrig 
• Vil transformere et tidligere industriområde til et et center for kreativ økonomi 

(Linz Tabakfabrik Campus)  samt styrke Ars Elctronica Festivalen (100.000+) 
globalt.

Sapporo, Japan: 
• Demokratisere og øge tilgængeligheden til kulturen via digitale medier. Bruge 

Media Arts til at styrke turisme-tiltrækningen samt profilere og udvikle New 
Chitose Airport Festival (Animation)
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Andre om værdien af UNESCO-
brandet

• Britisk rapport fra 2016 om værdien af landets UNESCO destinationer, 
uddrag:

“UNESCO-statusen er et kvalitetstempel, som giver professionel og lokal stolthed
såvel som investortilid…
Tilknytningen til UNESCO-brandet giver en komparativ fordel i i forhold til
ansøgning om national og international funding…
Status som permanent UNESCO Creative City er en positiv
differentiator, som er afgørende for at skabe en unik identitet i byen – og en 
byggesten for integration, erhvervsudvikling…
Storbritannien og de britiske UCCN byer har alle allerede en stærk kreativ 
industri. UNESCO-stemplet samler de lokale aktører og interessegrupper under et 
fælles banner, der giver fælles ejerskab for byens vision.”

2 eks. fra UCCN Media Arts byer:

• James Alexander, leder af City of York Council (Byrådet), 2014
“Denne prestigefyldte anerkendelse af York’s medie- og kreative sektorer booster 
disse eksisterende stærke sektorer I York, højner byens profil globalt, tiltrækker
nye virksomheder og giver beskæftigelsesmuligheder i mange år fremover.”

• Toronto, Local Economic Development Report, 2017:

“UNESCO Creative City - Media Arts-udnævnelsen bekræfter, at Toronto er blandt
de førende i verden inden for film,music, digitale medier og kultuelle
udtryksformer, som anvender teknologi.”
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Styrke grundlaget for tiltrækning af 
investeringer mv. inden for det visuelle 
område i Viborg Kommune

- Invest in Denmark v/Sebastian 
Damm Wray tilkendegiver, at 
UNESCO-brandet udgør en 
styrkelse i forhold til eksisterende 
dialog i Invest in Viborg-regi.

- Danske ambassader og 
repræsentationer i udlandet viser 
kraftig interesse for Viborgs 
UNESCO-status. (Fx Sydkorea)
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Konklusion: Hvad kan Viborg bruge 
UNESCO-prædikatet til?

Hvad kan Viborg Kommune og ikke mindst erhvervs- og 
uddannelsesaktører i Viborg få ud af det?

- Manifestere Viborgs nationale position og grundlag for vækst
det kreative-visuelle område i Danmark

- Funding: Styrke grundlag for tiltrækning af national og 
europæisk funding

- Investeringer: En blåstempling der styrker investorers fokus på 
Viborgs styrkepositioner inden for det kreative-visuelle og 
bæredygtige område

- Samarbejder og netværk nationalt og globalt (fx for TAW og 
uddannelsesinstitutioner)
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Viborgs UNESCO strategi

UNESCO Creative City

Animations-strategi - > 

Viborg Visual

Funktionel

animation -

borgerkommunikation

Fictional animation 

(underholdning)

UNESCO giver rygstødet til 
etablering af Danmarks Centrum 
for visuelle og kreative talenter, 
der skal understøtte, udvikle og 

brande byens kreative, digitale og 
visuelle miljø – etableres i 

samarbejde mellem 
uddannelsesinstitutioner og 

erhvervsliv

Danmarks

Nationale Centrum 

for Visuel 

Formidling
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Viborg Visuals

Media College
Extended Reality 

XR

Animation, spil,

app
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Danmarks Nationale Center for visuel formidling

Viborg har uddannelserne indenfor visuelle, digitale og kreative kompetencerne og dermed 
byggestenene til at forløse potentialet til at blive hele Danmarks centrum for visuelle og 
kreative talenter, der kan gøre sig gældende både i danske og internationale virksomheder. 
UNESCO udgør anledning til at forene kræfter og sigte mod etablering af et nationalt center. 
Dette træk er bygget op af fire elementer. 

Dialog, kortlægning 

og involvering: 

Uddannelsesinsti-

tutioner, erhvervsliv, 

klynger, m. fl.

Topmøde 

under VAF 

for 100 

særligt 

indbudte 

deltagere.

Etablering af 

Danmarks center for 

visuelle og kreative 

talenter. 

Januar- juni 2020 Juni 2020 Sept -

Viborg 

udnævnes til 

UNESCO 

Creative City

Sept. 2020
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UNESCO-aktiviteter 1. år
januar-september 2020

VAF:

1. UNESCO 

Forestilling

2. Kreativ Vækst       

konference 

(nationale 

gæster)

Januar Februar April

Kick-off

Seminar

(uddannelser, 

kulturinstitu-

tioner, 

erhvervsliv 

mm)

Marts Maj Juni Juli August September

In
te

rn
e

E
k
s
te

rn
e

• Temadrøftelse i 

direktionen

• Politisk 

sagsbehandling 

(ØK 22.1.20)

• Intern 

Kommunikations

-plan

• Nedsættelse af 

event team 

fejring

• Planlægning 

Kick off seminar

Officiel 

udnævnelse 

som UNESCO 

Creative City  

10. – 15. juni i  

Santos, Brasilien

(VK deltagelse)

Snapsting:

1. VIP 

arrangement 

(Byrådet og 

inviterede 

gæster) i 

forbindelse med 

udnævnelsen

2. Markeringer for 

borgerne

Møde UW/LJ 

med Bo 

Manderup 

Jensen, formand 

Den Danske 

Nationalkom-

mission

Ekstern

Kommunikations-

plan

Have 

Kommunikation
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Global profilering blandt ledende globale sites 
og byer – eks. Viborg i kommende 
World Heritage Magazine


