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Eksponeringsveerdi
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Sponsorpolitik — Energi Viborg
Energi Viborg gnsker at fastholde en steerk lokal forankring i hele Viborg Kommune. Derfor stgtter vi

initiativer, der bidrager til at sikre det lokale idraets- og kulturliv gode udfoldelsesmuligheder, og som
derved tilbyder selskabets kunder positive oplevelser.

Forretningsmaessigt formal

For Energi Viborg er det imidlertid vigtigt, at sponsorater har et forretningsmeessigt formal og samtidig
matcher vores profileringsstrategi og selskabets veerdier. Det betyder, at vi isaer har fokus pa initiativer,
der kan veere med at udvikle gode og sunde tilbud inden for breddeidraet og maske tillige skabe
grobund for, at unge sportsudgvere kan realisere deres dremme om en sportslig karriere pa
eliteniveau.

Elitesport

Energi Viborg sponsorerer ogsa elitesportsaktiviteter i forsyningsomradet. Det geelder:
* Viborg F.F. Professionel Fodbold A/S

* Viborg HK A/S

* Stoholm Handbold A/S

ENERG
VIBO
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Eksempler pa stadionsponsorater
— arlige estimerede priser

""1?»—"» ';-'\"L“ ..

Telia PARKEN NRGi Park + Arena Blue Water Arena
5.000.000 kr. 2.500.000 kr. 2.000.000 kr.

SAS Arena (tidligere) Viborg Stadionhaller (salgspris)
1.000.000 kr. 750.000 kr. ENEFV

VIBO
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Hvorfor sponsorater?
Forbrugernes holdning til markedsforing 2013

Social sponsorering
Sport sponsorering
Kultur sponsorering
Uddeling af vareprover
Arrangementer/events
Annoncer i aviser
Offentlig sponsorering
Annoncer i magasiner
Husstandsomdelte reklamer
Outdoor

TV-reklame
Internet-reklamer
Product placement
Sociale medier

Reklame via mobiltelefon

Apps og tablets

B Meget positiv/positiv u Neutral ®m Meget negativ/negativ = Ved ikke

Kilde: SponsorTrends 2013, Promovator ﬁ\é%?y
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Offentlige sponsorater

Idreetsanleeg (f.eks. svgmmehaller eller multihaller)
Musik- og kulturhuse

Teatre

Museer/kunst

Miljg og natur

Skoler

Plejehjem

Sygehuse

Anlaegsopgaver som vej, bro etc.

Daginstitutioner

Ingen, synes ikke om sponsorering indenfor off. omrader

Kilde: SponsorTrends 2012, Promovator

9%

39%

38%

37%

36%

34%

67%

60%

59%

53%

Sporgsmél: Hvilke offentlig omradder synes forbrugerne det er positivt at virksomhederne sponsorerer?

side e 7

77%<

Idreetsanleeg er
mest populeere
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Energi Viborg sponsorater
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Kilde: SponsorTrends 2014, Promovator ENERG
Spergsmdl: Hvilke sponsoromrdder forbinder du umiddelbart med Energi Viborg? VIBO/
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Kilde: CCS 2013, Promovator ENERG
Sporgsmdl: Hvilke af disse hold sympatiserer/holder du med? VIBO{]/
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Om analyserne

CCS

Analysen er foretaget af Carat Deep Blue’s analyseafdeling i forbindelse med en omfattende CCS analyse i
marts-april 2013. Datamaterialet er vejet pa kgn, alder og geografi. Malgruppen er 15-74 ar.

2.613 respondenter deltog i undersggelsen, hvoraf 967 respondenter svarede at de sympatiserer/holder
med min. en af ovenstaende fodboldklubber.

SponsorTrends

SponsorTrends er udarbejdet af Promovator i samarbejde med analysevirksomheden Webpol. Mere end
1.000 forbrugere er blevet spurgt til deres kendskab og holdning til sponsorering og sponsoraktarerne.

Eksponering

Logoeksponering for Energi Viborg er alle konservativt udregnet efter de forskellige standarter som
Promovator, IEG Chicago, Carat Digital, Posterscope og Infomedia arbejder med til dagligt.
Eksponeringsveerdien er aldrig den endegyldige sandhed, men det er noget af det teetteste man kommer pa
selve veerdien. Alt andet vil veere en mavefornemmelse.

ENERG
VIBO
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'Viborg FF pa udvalgte medier

0006

Fans Tilskuere Folgere Seere Likes Falgere
51.528 2013/2014: 89.851 683 2013/2014:1.117.000 6.261 1.327
2012/2013:44.792 2012/2013: 86.000

2013/2014: Superliga ENER
2012/2013: NordicBet ligaen VIBOI]/
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Superjj Seer tal
Ek . d . 1. Divis iga 2013/2014- 1

Sponerlng' Svaerdl el 2012/20 3. -1;7.000
: 6.000

* Eksponering pa stadion som er synligt udefra 50.000 kr.

* Storskeermseksponering 15.000 kr.

» Stort teeppe (Energi Viborg Arena) pa graesteeppet indtil kampstart 20.000 kr.

Ved TV-veerdien er ikke taget optakt og nedtakt samt korte nyhedsudsendelser, som ma forventes
at have samme veerdi. Samlet bliver vaerdien derfor:

* TV-kampe 1. division (4 kampe) 65.000 Kkr.
* TV-kampe Superliga (15 kampe) 580.000 Kr.
* Samlet veerdi af eksponering 1. div. 150.000 kr.
* Samlet veerdi af eksponering Superliga 665.000 kr.

ENERG
VIBO
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Kilde: Infomedia

A
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Nggletal

Nggletal pa al omtale af Energi Viborg Arena

Energi Viborg Arena Antal omtaler Leesertal ESHIRIEt aeneRt

(DKK)

2012-2013 150 3.668.598 605.101 kr.

2013-2014 44.337.893 6.428.383 kr.

Periode: 1. juni 2012-30. juni 2014

Kildegrundlag: alle landsdeekkende, regionale - og lokale printmedier, alle web-medier, samt alle (standard - hvis Energi Viborg er naevnt i resumeet) radio-tv-udsendelser i Infomedias database.

side * 16
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ANTAL

2012 2013 2014 ENERG
Kilde: Infomedia VIBO

Nfénedsudvikling

Udvikling af omtalen af Energi Viborg Arena per maned med tilhgrende annonceveerdi
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Medietyper 2012-2013

Antal omtaler og annonceveerdi fordelt pa medietyper
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Kilde: Infomedia
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MEDIETYPEFORDELING

10%

B Webkilder 85%
m Regionale og lokale dagblade

B Landsdaekkende dagblade

H Radioindslag

m Lokale ugeaviser

18 ENERG,
VIBO/
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Medietyper 2013-2014

Antal omtaler og annonceveerdi fordelt pa medietyper
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Kilde: Infomedia
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MEDIETYPEFORDELING

1%

0%

1%

15%

75%

B Webkilder

B Regionale og lokale dagblade

B Landsdeekkende dagblade

B Fagblade og magasiner

m Lokale ugeaviser
Nyhedsbureauer
Radioindslag

19 ENERG,
VIBO/
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Top 25-medier 2012-2013

Antal omtaler

VFF.dk (Viborg FF) 1

Viborg-Folkeblad.dk

Viborg Stifts Folkeblad

Bold.dk

Dinby.dk

Ekstra Bladet

v2.AaBsport.dk (AaB)

Newspaq / Radio VLR
VejleAmtsFolkeblad.dk

Viborg Nyt

Vejle Amts Folkeblad

Horsens Folkeblad

Vafo.dk (Vejle Amts Folkeblad)
Koegenews.dk

TVmidtvest.dk

DR P4 Radioavisen 09.00 (resumé)
Sporten.dk

Lokalavisen.dk (Politikens Lokalaviser)
Skive Folkeblad

Indkast.dk

Sjeellandske

Fredericia Dagblad

BT

Dagbladet Kgge/Ringsted/Roskilde
Bagsveerd-Sgborg Bladet

Kilde: Infomedia
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Top 25-medier 2013-2014

Antal omtaler

VFF.dk (Viborg FF)
Viborg-Folkeblad.dk
Viborg Stifts Folkeblad
BT

Indkast.dk

Bgrsen.dk

TV2Nord.dk

Fyens.dk

BT.dk

Avisen.dk
Folketidende.dk (Lolland-Falsters...
Lorry.dk (TV2 Lorry)
DR.dk

TV20j.dk (TV2 @stjylland)
Dagens.dk

TV2Fyn.dk

TVSyd.dk

Tipsbladet.dk
v2.AaBsport.dk (AaB)
Sn.dk (Sjeellands Nyheder)
TV2/Sporten Online
EkstraBladet.dk
Berlingske

B.dk

Se og Har

94

84
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w
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Kilde: Infomedia
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Regioner 2012-2013

Antal omtaler fordelt pa regioner, desuden annonceveerdi og bruttodaekning

REGION NORDJYLLAND LANDSD/AKKENDE

Antal artikler 120
Antal artikler 1 Bruttodaekning 2.760.177
Bruttodeekning 131.000 Annoncevaerdi DKK 422.028
Annonceveerdi DKK 27.390

REGION HOVEDSTADEN

REGION MIDTJYLLAND

Antal artikler 19 Antal artikler 1
Bruttodeekning 303.821 Bruttodaekning 34.000
Annonceveerdi DKK 91.534 Annonceveerdi DKK 10.040

REGION SJALLAND

REGION SYDDANMARK

Antal artikler 6 Antal artikler 8
Bruttodaekning 366.000 Bruttodaekning 73.600
Annonceveerdi DKK 23.302 Annonceveerdi DKK 30.807

ENERG
Kilde: Infomedia VIBO
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Regioner 2013-2014

Antal omtaler fordelt pa regioner, desuden annonceveerdi og bruttodaekning

REGION NORDJYLLAND

Antal artikler
Bruttodeekning

Annonceveerdi DKK

11
472.207
48.242

REGION MIDTJYLLAND

Antal artikler 180
Bruttodaekning 3.232.364
Annonceveerdi DKK 554.054

REGION SYDDANMARK
Antal artikler 36
Bruttodaekning 2.558.301
Annonceveerdi DKK 426.398

Kilde: Infomedia

side » 23

LANDSD/AKKENDE

Antal artikler 246
Bruttodaekning 36.913.954
Annonceveerdi DKK 5.243.457

REGION HOVEDSTADEN
Antal artikler 16
Bruttodaekning 466.893
Annonceveerdi DKK 75.994

REGION SJALLAND
Antal artikler 15
Bruttodaekning 694.174
Annonceveerdi DKK 80.238

ENERG
VIBO
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Kilde: Infomedia
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Metode og begreber

Bruttoleesere (leesere/seere/lyttere)

Antallet af bruttolaesere er summen af potentielle leesere af de enkelte omtaler.
Det vil sige, at alle de enkelte omtalers individuelle potentielle leesertal leegges
sammen til ét samlet bruttolaesertal. Her kan en laeser/seer teelle mere end en
gang, s&fremt denne leeser omtalen i flere medier, og der er derfor ikke tale om
antallet individuelle unikke laesere, men derimod summen af de samlede
potentielle eksponeringer.

Antallet af seere og Iyttere i radio og TV er baseret pa tal fra Gallup og udregnes
som et gennemsnit over et halvt ar.

Annonceveerdi

Annonceveerdi i Printmedier er beregnet ud fra den tilsvarende veerdi som en
annonce i det pageeldende medie ville have kostet, hvis artiklen var bragt som
annonce. Overskrift og artiklens brgdtekst omregnes fra antallet af ord til
spaltemillimeter. Oplysninger om annoncepriser revideres lgbende. Pris pr.
spaltemillimeter er beregnet pa grundlag af mediets annoncepriser for
tekstsider i fire farver.

Annonceveerdien i Radio og TV udregnes pa baggrund af indslagets laengde
(max 3 min.), antallet af seere/lyttere (Gallup) samt annonceprisen pr. sek. i det
givne medie. Priserne i TV er baseret pa TV2s priser og opdateres minimum én
gang arligt. Priserne i radio er baseret pa SBS’ priser og opdateres minimum én
gang arligt.

Annonceveerdien i Webkilder udregnes pa baggrund af antallet af unikke
brugere pr. uge (bruttoleesertallet) og mediets CPM-priser (annoncepris pr.
1.000 brugere). Annonceprisen pa webmedier er en fast pris pa det medie pr.
artikel og er uafhaengigt af artiklens starrelse og placering pa hjemmesiden.

side ¢ 24

Abonnementsomrader

Pa nogle nyhedsmediernes hjemmesider skelnes der mellem
abonnementsomrader og abne sider. Pa de sider registreres omtaler bade
fra det lukkede omrade og det abne - med differentieret bruttolaesertal og
mediepriser.

Regioner

Regionfordelingen fglger de fem politiske regioner: Hovedstaden, Sjeelland,
Syddanmark, Midtjylland og Nordjylland. Mediets regionale placering afggres
ud fra udgivelsessted.

Kildegrupper

Kilder er inddelt i henholdsvis:

1. Landsdeekkende dagblade (eks. Politiken, Berlingske)

2. Regionale og lokale dagblade (eks. Frederiksborg Amts Avis, Arhus
Stiftstidende)

3. Lokale ugeaviser (eks. Sgndagsavisen, Lokalavisen Nordsjeelland)

4. Fagblade & Magasiner (eks. Dagens Medicin, Bo Bedre, Se & Har)
5.Webkilder (Redaktionel omtale fra internettet)

6. Radio/TV (Nyhedsudsendelser fra udvalgte medier)

ENERG,
VJ’BO/
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Promovators kommentarer

» Der er stor forskel pa 1. division og Superliga nar det kommer til omtale bade i lokale og
landsdaekkende medier. | 1. division er annonceveerdien ca. 600.000 kr. hvorimod veerdien er

mere en 6.400.000 kr. i Superligaen

* Lokale medier som VFF.dk, Viborg-Folkeblad.dk og Viborg Stifts Folkeblad er de medier der
giver mest omtale

» Stgrstedelen af veerdien er i landsdaekkende medier, derfor er det vigtigt at fa sponsoratet
aktiveret lokalt, som Promovator vil komme med anbefalinger til senere.

ENERG
VIBO
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Hospitality

* Faste erhvervskort - 10 stk. —adgang til loungen og sponsortribune 80.000 kKr.
* Adgangskort med gl/pglsemenu til medarbejderafsnit - ca. 500 stk. pr. s;eson  100.000 kr.
* Adgangskort til tribuneafsnit for samarbejdsklubber - ca. 800 stk. pr. seeson 80.000 kr.
* Deltagelse i kvartalsvise netveerksmgder med gvrige partnere i VFF 20.000 kr.
* Samlet veerdi af hospitality 280.000 kr.

ENERG,
VJ’BO/
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Aktivering pa stadion samt netvaerk

* Adgang til loungen med fast bord samt adgang til sponsortribunen pa Energi Viborg Arena Se hospitality
* Deltagelse i kvartalsvise netveerksmgder med gvrige partnere i VFF 15.000 kr.

* Fast stand i foyeren ved indgang til loungen for markedsfgring af elkontrakter til stgrre og

mellemstore erhvervskunder samt Vores-El til boligkunder 80.000 kr.
* Samarbejde med VFF ved afholdelse af B2B-mgder 30.000 kr.
* Samlet veerdi af aktivering pa stadion samt netvaerk 125.000 kr.

ENERG,
VJ’BO/
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Samarbejdsklubber

*  "Umuligt” at finde pa hjemmesiden
* 46 samarbejdsklubber

* Energi Viborg events hos lokale VFF-samarbejdsklubber for realisering af nye Vores-El kunder
- treeningspas med VFF-spiller eller treener

* Brug klubberne nar der skal Iabes pa banen. Dette kan give synlighed og omtale i de sma lokale
klubber

* Samlet veerdi af samarbejdsklubber (46 klubber x 5.000) 230.000 kr.

ENERG
VIBO
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VIP pladser pa stadion

* Benyt nogle specielle VIP saeder, som kan generere content pa
sociale medier

popcorn, hotdogs, varme saeder mv.

ENERG,
VJ’BO/
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Varm markedsforing

* Nar fodboldsaesonen i efterar/vinter gar pa heeld ved vi, at
der bliver solgt mere varme drikke som the/kaffe end kolde

fadgal
N

* Derfor lancerer Energi varmelegemer som man kgbe/vinde
eller foreerer til sine forretningskunder

* Praktisk knaekker man "mgnten” inde varmelegemet og
ligger den i lommen og varmen spreder sig. Sa har man
varme haender under hele kampen

* En god og enkel kobling mellem energi og produkt

ENERG
VIBO
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Benyt VFF-spillerne

Stat din forening

bestille Vores-El.

Vores-El
kunde

Vores-El er et tilbud til det lokale idreets- og foreningsliv. Nar
foreningen er tilmeldt Vores-El, tilbyder Energi Viborg alle
boligkunder en aftale om levering af el. Og med denne aftale vil
husstandens kegb af el fremover udlgse en arlig bonus til
foreningen. Der kreeves ikke medlemskab i foreningen -
enhver privat boligkunde med tilknytning til foreningen kan

Forening

Eksempel pa brug af spillere

side ¢ 35

Benyt Viborg FF-spillerne i jeres markedsfaring - specielt

af vores-el

Spillerne er kendisser i lokalomradet og det skal udnyttes

Spillerne er med til at give Energi Viborg et mere positivt

image i lokalomradet

ENERG,
VJ’BO/
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Samarbejdsklubber

De 46 samarbejdsklubber skal aktiveres T | i
Lo Rl *r ot

lle Jackpot

* Brug klubberne nar der skal lgbes pa banen - dette kan give synlighed og
omtale i de smalokale klubber og medier

« Samarbejdsklubberne far udleveret deres egen klubtrgje med Energi Viborg
pa brystet

ENERG
VIBO
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Synlighed pa hjemmeside
» Stgrre synlighed pa hjemmesiden
« Stadion SKAL hedde Energi Viborg Arena alle steder

e Samarbejdsklubberne ligger under:
Kontaktinfo og abningstider - samarbejdsklubber

04]08|2014
RESERVERNE SKAL TIL HOBRO

Viborg FF og Hobro mades klokken 17 i
saesonens farste kamp i Reserveligaen. Viborg
FF skali eftermiddag en tur til Hobro for at tage
hul pa en ny saeson i Reserv...

* Der skal veere link til Energi Viborgs hjemmeside

04|08[2014
ARETS SOCCER SCHOOL SPARKET |
GANG

ENERG
VIBO
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Content pa de sociale medier
» Upload af billeder, nyheder og konkurrencer pa Viborg FF’s sociale medier
* Benyt et hashtag som eksempelvis "Fanenergi” som gennemgaende tema pa sociale medier

» Skaber relation til fansene specielt i lokalomradet gennem starre tilknytning

#FanEnergi

ENERG
VIBO
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Energi-drik

* Indga et samarbejde med Carlsberg om, at et parti Burn bliver brandet
med Energi Viborg (FF)

* Carlsberg har fanflasker med FCK, OB, BIF & Liverpool - de er vant til at
aktivere sponsorater

* De skal salges pa stadion og overskuddet skal ga til fanklubben - til
tifoer, billigere billetter eller lighende

SKAL FOR FAN!
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Fanunderholdning

» Shotspeed maler er en forholdsvis billig aktivering
der ikke kreever det store arbejde

e Giver involvering af publikum evt. far kampen
* Energi Viborg bliver en mere aktiv partner
» Skal ogsa benyttes i samarbejdsklubberne, nar de

har specielle arrangementer, turneringer eller
lighende

ENERG
VIBO
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Energi Viborg-Showroom

* Indret et showroom pa stadion

* Mulighed for markedsfagring overfor B2C pa stadion

i
T
I
T

* Fordelagtige priser til klubbens medlemmer (Klub1896)

* Fordelagtige priser ved indmeldelse i fanklub

ENERG
VIBO
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Skoleturnering
Indga et partnerskab med Ekstra Bladet omkring Skoleturnering - g/ Zabilt- 77 R M'wa
Viborgs skoler spiller internt mod hinanden med finale pa Energi ;"? & i O¢ :

Viborg Arena

Bringer Energi Viborg Arena-sponsoratet taettere pa greesrgdderne

Vil give lokal omtale at skolerne kan spille finale pa stadion
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Samlet est. vaerdi

e Eksponeringsveerdi

e Samlet veerdi af TV- eksponering 1. div. 150.000 kr.

e Samlet veerdi af TV- eksponering Superliga 665.000 kr.
*  PR-veerdi

e Samlet veerdi af PR-eksponering 1. div. 605.101 kr.

*  Samlet veerdi af eksponering Superliga 6.428.383 kr.
. Hospitality

*  Samlet veerdi af hospitality 280.000 kr.

*  Aktivering pa stadion samt netveerk

*  Samlet veerdi af aktivering pa stadion samt netveerk 125.000 kr.

*  Samarbejdsklubber

*  Samlet veerdi af aktivering pa stadion samt netveerk 230.000 kr.
Total estimeret veerdi i 1. division: 1.390.010 kr.
Total estimeret vaerdi i Superliga: 7.728.383 kr.
ENERG

VIBO
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Konklusion

* Sponsoratet som Energi Viborg har kgbt ind pa, er et godt/naturligt partnerskab og giver god mening lokalt og
regionalt. Det er et af de starste fyrtarne i regionen og er med til at befeeste Energi Viborgs baghave i forhold til
konkurrenter.

» Eksponeringsmeessigt fylder det meget i medierne og dette styrkes endnu mere nar VFF spiller i Superligaen.
Derfor ville det heller ikke veere fair, bade overfor VFF og ikke mindst Energi Viborg, kun at male i Superligaen, vi
skal ogsa taenke 1. Division ind. Dette afspejler mere virkeligheden.

* Sponsoratet er en god businesscase nar VFF spiller i 1. division, men en ekstrem god case nar VFF spiller i
Superligaen.

*  Hvis sponsoratet forleenges skal det aktiveres massivt - fra passiv sponsor til proaktiv partner. Sa vil
forretningsmodellen ramme endnu mere BtC og BtB segmentet.

» Energi Viborg skal ogsa kraftigt overveje at male mere kvalitativt i regionen pa sponsoratet, dvs. mere blgde

ENERG
VIBO

veerdier, som f.eks. image, kendskab, salgsintentioner mv.



