Effekter af Viborg som hovedloca i ‘filmen
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Malinger

i Antal solgte biografbilletter

i Undersggelse af biografpublikums holdning til
Viborg efter at have set filmen

i Veerdi af eksponering af Viborg i biograferne
i Estimeret veerdi af visning pa TV2 i 2016
i Medieomtale

i Besggende pa udstilling pa Viborg Museum
(Rekvisitter og kostumer)

i Besggende pa udstilling i Viborg Musiksal
(elverdronningens tronsal + enkelte kostumer og rekvisitter)

i Deltagere pa guidede ture til udvalgte locations

i Besggende til julemarked pa Bruunshaab Gl. Papfabrik
i Besggende i Viborg Domkirke
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V1BORG

glaed dig
.= —

Om filmen

Filmen blev optaget i og omkring Viborg — samt delvist i ngrrlng —
| starten af 2015.

= Verdenspremiere i Viborg (Fotorama) den 29: oktober 2015,
» Gallapremiere i Kgbenhavn (Impe&l) den 8. november 201 "
« Offentlig premiere den 12. november 2015.

Sidste forestilling i biograferne var den 10. januar 2016

Udkommer p& DVD/BluRay/Streaming den 17. marts 2016 ~

Bliver vist pa TV2 formentlig i’ julen 2016. TV2 har ret til i alt seks visninger. * o
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Verdenspremiere | Fotorama
Viborg den 29. oktober 2015
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Gallapremiere | Imperial Bio
Kgbenhavn den 8. november 2015
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Antal solgte biografbilletter

Mal: 200.000 solgte billetter

Ca. 195.000 billetter

Oplyst af Deluca Film

CINEMA
* ok ok ok &
ADMIT ONE

0757114308

BOEFTLSL0

Mest sete film i Fotorama Viborg i 2015. Solgte flere billetter end
James Bond-filmen Spectre, der endda havde premiere 10 dage for!
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Gennemsnitlig erindring af Viborg

efter at have set filmen | biografen

Efiﬂdring Gns. erindring pa

: . ik . biografreklamer = 56%
Hvilke locations kan du huske at have set i filmen 'Emma & Julemanden - Jagten pa

Elverdronningens hjerte'?

Mine — Elverriget (Mansted Kalkgruber) 69%

Papirfabrik (Bruunshdb Gamle Papfabrik) 66%
Viborg Domkirke 65%
Skov og hede (ved Hald Sg/Niels Bugges Kro) 63%

Heervejen

Borgruin (Hald Borgruin)

Hede (Kongenshus Mindepark) |3 ™

1

1

151p6

1

i

Viborg 22% 27% 42]I%

1

1
Gader i Viborg 44% a4, |

1

|
Viborg Teater Pog 19% 21% I

Uhjulpet B Hjulpet Totalerindring

Kilde: Paneltest | Nordisk film panel (178 interviews), december 2015



Undersggelse af publikums holdning  \J1BORG

til Viborg efter at have set filmen

glaed dig

Vurder venligst hvor enig du er i nedenstaende udsagn efter at have set
'Emma & Julemanden — Jagten pa Elverdronningens hjerte’.

(Vejet score, skala 1: Uenig — 5: Enig)

Jeg har faet et mere positivt indtryk af Viborg 3% 39% 25% AR 3,56

Jeg er blevet inspireret til at besgge Viborg som helhed 9% 25% 21% 22% 3,28

Jeg er blevet inspireret til at besgge enkelte eller flere af de

0, 0, 0, 0,

lokationer, der var med i filmen it 24% e 2 3,34
Jeg er blevet inspireret til at anbefale andre at besgge Viborg

som helhed 8% 33% 17% 13% 2.96

Jeg er blevet inspireret til at anbefale andre at besgge o o o o
enkelte eller flere af de lokationer, der var med i filmen 1o =il L5 Ll 2,98

n=178
Uenig m Delvist uenig m Hverken enig eller uenig m Delvist enig mEnig Ved ikke side 8

Kilde: Paneltest i Nordisk Film panelet, december 2015



Biografpublikums associationer VI1IBORG

til Viborg slaed dig

I hvilken grad forbinder du Viborg med nedenstaende efter at have set
'Emma og Julemanden — Jagten pa Elverdronningens hjerte’?

(Vejet score, skala 1: Slet ikke — 5: | meget hgj grad)

Smuk, historisk bymidte/Jyllands gamle hovedstad 13% 26% 26% 13% 3,18
Association mellem Viborg og Heervejen 2,66
Kulturhistoriske egne 13% 24% 21% 12% 3,02
Kongeby (Erik Klipping) 20% 18% 21% 10% 2,85
Smuk natur 8% 26% 30% 19% 351
vand i Viborg — sgerne 21% 25% 13% 6% 2,59
Kalkgruberne/kalkminerne (Mgnsted Kalkgruber) 15% 25% 17% 11% 2,89 n=178
Slet ikke | mindre grad || nogen grad m | hgj grad | meget hgj grad Ved ikke side 9

Kilde: Paneltest i Nordisk Film panelet, december 2015



V1BORG

Lyst til at besgge Viborg Kommune alzd dig

I hvor hgj grad har du faet lyst til at besgge nedenstaende lokationer efter at
have set filmen 'Emma & Julemanden — Jagten pa Elverdronningens hjerte’?

(Vejet score, skala 1: Slet ikke — 5: | meget hgj grad)

Viborg 15% 26% 22% 10% 2,89
p—
Borgruin (Hald Borgruin) | 17% 27% 21% 8% 2,81
Viborg Teater 29% 21% 6% 5% 2,22
Viborg Domkirke 15% 27% 18% 15% 2,97
Mine — Elverriget (Mgnsted Kalkgruber) 12% 26% 22% 16% 3,11
Papirfabrik (Bruunshab Gamle Papfabrik) 26% 271% 10% 4% 2,38
Hede (Kongenshus Mindepark) 22% 25% 14% 7% 2,54
Gader i Viborg 15% 31% 19% 8% 2,82
Skov og hede (ved Hald Sg/Niels Bugges Kro) 19% 29% 13% 10% 2,73
n=178
Slet ikke | mindre grad || nogen grad m | hgj grad | meget hgj grad Ved ikke side 10

Kilde: Paneltest i Nordisk Film panelet, december 2015



Hvor meget eksponeres Viborg V1IBORG

Kommune | filmen? glaed dig

Vi har opsat 3 fortolkninger af hvordan locations skal indga i
vardiberegningen

LOCATIONS DEFINITIONER

= Snaever (10 minutter, se slide 4-6) : Udregningen sker alene pa baggrund af 10
locations; scener i filmen hvor Viborg bliver naevnt oralt, samt filmens for- og
eftertekster hvor Viborg star skrevet. Tiden hvor en location er med i en scene, er
afkortet til kun at medtage sekunder som viser lokationen aktivt og fra forskellige
vinkler. Dvs. eksempelvis er samtaler der foregar pa lokationen, men hvor skuespillerne
vises i narbilleder, ikke talt med.

{

= Mellem (~ 25 minutter): Alle locations i Viborg. Tiden hvor en location er med i en
scene, er afkortet til kun at medtage sekunder som viser lokationen aktivt og fra
forskellige vinkler.

= Bred (~60 minutter): Alle locations i Viborg. Tiden hvor en location er med i en scene

er ikke afkortet _
side 11



Veerdi af eksponering af Viborg

| biograferne samt DVD, BluRay V]_ BORG

0g streaming slaed dig

VZARDIBEREGNING (Ex. TV)

= Total Reach: 299.550 (Biograf, DVD/Blu-ray, digitalt salg/udlejning)

= Total eksponering i film: 10 min. (snaever), 25 min. (mellem), 60 min. (bred)
= CPM: 505 DKK (30 sek.)

= Film-faktor (gn. erindring pa locations): 54%

= Viborgs investering: 1.000.000 DKK

Eksponering i film 10 minutter (snaever) 25 minutter (mellem) 60 minutter (bred)
Reklameveerdi 3.049.933 DKK 7.574.336 DKK 18.178.406 DKK
Effektiv veerdi 1.646.964 DKK 4.090.141 DKK 9.816.339 DKK
Viborgs ROI reklameveerdi | 3,1 7.6 18.2
Viborgs ROI Effektiv veerdi | 1.7 4.1 9.8
Kilde: Analyse "Veerdifastszettelse af Viborg Kommues filmintegration i filmen "Emma & Julemanden” side 12

(januar 2016) foretaget af Edmund Consulting



V1BORG

Veerdi af visning pa TV2 (1 gang) sled dig

Der gar typisk 18-22 maneder fra biograf release, til en dansk film bliver vist pa TV. Denne type
danske familiefilm vises typisk eftermiddag (Off prime time) ved hgitider. Seertal pa danske film
varierer en del fra 200.000; 500.000 og op til +750.000 seere.

CPM (omkostning pr. 1000 seere) er 85 DKK i december 2016 pa TV2 for 30 sekunder.

Seertal 200.000 500.000 750.000 1.000.000
Reklameveerdi for
10 min. 1 visning Kr. 340.000 kr. 850.000 kr.1.275.000 kr. 1.700.000
shapeneiing Effektiv veerdi for
1 visning Kr. 183.600 kr. 459.000 kr. 688.500 kr. 918.000
Reklameveerdi for
25 min. 1 visning Kr. 850.000 kr. 2.125.000 kr. 3.187.500 kr. 4.250.000
shapeneiing Effektiv veerdi for
1 visning Kr. 459.000 kr. 1.147.500 kr. 1.721.250 kr. 2.295.000
Reklameveerdi for
60 min. 1 visning kr. 2.040.000 kr.5.100.000 kr. 7.650.000 kr. 10.200.000
shapeneiing Effektiv veerdi for
1 visning kr. 1.101.600 kr.2.754.000 kr.4.131.000 kr. 5.508.000
Kilde: Analyse "Veerdifastsaettelse af Viborg Kommues filmintegration i filmen "Emma & Julemanden” side 13

(januar 2016) foretaget af Edmund Consulting



V1BORG

Medieomtale slaed dig

TABEL 1: SAMLET OMTALE | ANSLAEDE VAERDIER FIGUR 1: MEDIETYPER, FORDELING
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PR-score: +63 (meget favorabelt)




Besggende pa udstilling pa VI1IBORG

Viborg Museum glaed dig

Simpel opteelling foretaget af personalet pa Viborg Museum

« Udstilling abnet den 13. november 2015

o Udstilling lukket den 21. februar 2016 Al
TLL
FRE A

6.499 hesggende " ik
. \qusne (entre 40 kr.): 2.114 inE@un -
Bofa’ (gratis entre): 3.932 TRREny

5
Qvnge gratister: 453 . :“.ﬁ - 1
Entr*é—amsaetnmg 84.560 kr. ‘ Ll

259 af de besggende er bosat
udenfor Viborg Kommune

(Estimeret pa baggrund af stikprgve pa otte dage)




Besggende pa udstilling i
Viborg Musiksal

Simpel opteelling foretaget af peréohkéi‘_eti \jiborA

Udstilling &bnet lerdag den.21. november 2015.‘.




Deltagere pa guidede ture
til udvalgte locations

%

VisitViborg arrangerede guidede ture til udvalgte locations i Viborg
Turene foregik de fire sgndage i december2015.

" | alt ca..200 cfeltagere
-
-




Besggende til julemarked pa
Bruunshaab Gl. Papfabrik

|

Voksne f536 =
Barn 1048
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|alt 2. 584 beSﬂngde
Fremgang pa‘ca 51% | forhuo! 3'0}4
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V1BORG

Besggende i Viborg Domkirke glaed dig

Ifglge Kirketjeneren har\Vlbor!; D mﬁrke oplevet en stigning i antallet af

"turistbes@gg” i decemberi Flere har &trekte spurgt ind til filmen.

Desveerre foreligger der ikke kvantitativ dokumentaxlon

j*g
=




V1BORG

Detailhandlen | Viborg er godt tilfreds aled dig

"Der er ingen tvivl om at julefilmen "Emma og Julemanden” har veeret en succes i
Viborg. For de forretningsdrivende har den ggede eksponering af byen bade pa
landsplan og regionalt haft en positiv effekt i forhold til antallet af besggende i byen.
Viborg har sammenlignet med de omkringliggende starre byer haft noget ekstra at
tilbyde i form af juleoplevelser af hgj kvalitet. Her taenkes specielt pa de to
udstillinger i Viborg Musiksal og pa Viborg Museum.

At malgruppen for filmen har veeret bagrnefamilier har vaeret et stort plus for byen, da
filmen har trukket et bredt publikum i modseetning til f.eks. Niels Malmros film
"Keerestesorger”, der i vores optik ikke havde samme afsmittende positive effekt.

Vi kan ikke henvise til nogen officielle omsaetningstal, men alene den begejstring og
stolthed over at filmen er blevet optaget her, som er blevet skabt hos bade gaester
og forretningsdrivende, er guld veerd, men sveer at saette kroner og gre pa.”

Helle Sgrensen, handelschef
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Viborgs selvfglelse, stolthed og sa'n
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Investeringer

Viborg Kommunes investering

Direkte:
 Risikovillig kapital ifm. bud pa TV-julekalender:
» Produktionsstgtte til spillefilm:

Falgeinvesteringer:

* Premiere-arrangementer i Viborg og Kgbenhavn:
* Indkgb af rekvisitter, scenografi mv.:

» Etablering og markedsfaring af udstillinger:

* Flytninger og aflysninger af arrangementer i Musiksalen:

* Aflgnning af ekstra bemanding i Musiksalen:
« Effektmaling:

@dvrige investeringer

VisitViborg:

 Risikovillig kapital ifm. bud pa TV-julekalender:
Viborg Handelsrad:

 Risikovillig kapital ifm. bud pa TV-julekalender:
* Indkgb af rekvisitter mv.:

200.000 kr.
1.000.000 Kr.

40.000 Kkr.
100.000 Kr.

ca. 150.000 kr.
ca. 24.000 kr.
ca. 16.000 kr.
ca. 35.000 kr.

100.000 Kr.

100.000 Kr.
100.000 Kr.
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Genereret veerdi

Veerdien udggares af eksponering i biograf, TV og pa digitale medier samt
medieomtale. Her skelnes mellem reklameveerdi og effektiv vaerdi (nar der
tages hgjde for en gennemsnitlig erindring pa 54%). Se naeste side.

Dertil kommer direkte generet omsaetning:
« Entreindtaegter pa Viborg Museum: ca. 85.000 kr.

« Omseaetning som filmholdet har lagt |
forbindelse med optagelserne
(ophold, forteering, lokale lanninger, materialekab,
braendstof, billeje mv): ca. 2,5 mio. kr.

Derudover den omsaetning som er skabt pa egnens restaurationer i

forbindelse med besgg pa locations/udstillinger. Dette kan ikke opggres.
side 23



Return on Investment

| mindst gode tilfeelde: | bedste tilfeelde:

e 10 min. eksponering i film e 60 min. eksponering i film
 Medieomtale med Viborg naevnt direkte  Medieomtale i alt

« 200.000 TV seere « 1.000.000 TV seere
Bruttoveerdi: Bruttoveerdi:

ROl =5,0 ROI| =18,5
Effektiv veerdi: Effektiv veerdi:

ROl =4,1 ROI = 13,3

side 24
Effektiv veerdi indregner den gennemsnitlige erindring af locations pa 54%.



