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Verdenspremiere i Fotorama, Viborg, den 5. november 2020
Blev vist i ca. 130 biografer i Danmark
Solgte 84.579 biografbilletter i Danmark

Estimeret antal udlejninger i Danmark i december 2020: 3.000

TV2 har ret til seks visninger af filmen.
Fgrste gang bliver formentlig i julen 2022

Er derudover solgt til Norge, Tyskland, Polen og Rusland, drU LEI\/]. /‘\NDEN@
og det forventes at flere lande kommer til. DArlerlj\%

JAGTEN PA KONG
VINTERS KRYSTAL

BIOGRAFPREMIERE 12. NOVEMBER



Filmen "Julemandens Datter 2 — Jagten pa Kong Vinters krystal"
havde premiere i 2020. Det var det ar, hvor Covid-19 heergede
hele verden.

Filmen havde biografpremiere den 12. November 2020, men
pga. Corona-restriktionerne blev biograferne og @gvrige
kulturinstitutioner lukket den 11. december.

Derfor fik filmen kun begraenset spilletid i biografen, ligesom
udstillingen af kulisser og rekvisitter pa Viborg Hovedbibliotek
blev lukket for tid. Og det var samtidig i den periode, hvor man
forventede at billetsalg og bespgstal i udstillingen skulle toppe.

Som et forsgg pa begreensning af skaden blev filmen frigivet pa
en rekke streamingtjenester fgr jul. Et dggns leje af filmen
kostede ca. det samme som to biografbilletter.

Ligeledes blev urpremieren i Fotorama Viborg ogsa bergrt, da
antallet af gaester til premieren blev begreaenset, og indgangen
blev ad biografens bagdgr.

Det planlagte pressemgde med skuespillerne, som skulle have
fundet sted i udstillingen kunne desvaerre heller ikke
gennemfgres. Dermed blev maengden af presseomtale
formentlig ogsa mindre.
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Vardiberegning af Viborg Kommunes eksponering i filmen "Julemandens Datter 2"
(Edmund Consulting, Januar 2021)

Medieanalyse
(Retriever)

Opgorelse af forbrug i Viborg Kommune i forbindelse med optagelserne fra Deluca Film

Antal besggende i udstillingen af kulisser og rekvisitter fra filmen

Antal solgte billetter til Julemandens Datter 2 i Fotorama Viborg

Hjemmesidestatistik fra Viborg Hovedbibliotek

Statistik for facebook-opslag, Viborg Kommune og Viborg Bibliotekerne

i visora
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Filmen blev nomineret til en Robert i tre kategorier (men vandt ikke):
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Arets visuelle effekter
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Arets originale sang
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Reklameveaerdi af visning
i TV og biograf




LOCATIONS, DEFINITIONER

§ Snaever (16 min. 08 sek.) : Udregningen sker alene pa baggrund af udvalgte
locations, samt scener i filmen hvor Viborg bliver naevnt oralt og visuelt, herunder
filmens for- og eftertekster hvor Viborg star skrevet. Tiden hvor en location er med i
en scene, er afkortet til kun at medtage sekunder som viser lokationen aktivt og fra
forskellige vinkler. Dvs. eksempelvis er samtaler der foregar pa lokationen, men
hvor skuespillerne vises i naerbilleder, ikke talt med.

§ Mellem (~ 25 minutter): Alle locations i Viborg skgnsmaessigt fastsat. Tiden hvor
en location er med i en scene, er afkortet til kun at medtage sekunder som
viser lokationen aktivt og fra forskellige vinkler.

§ Bred (~60 minutter): Alle locations i Viborg skensmaessigt fastsat. Tiden hvor
en location er med i en scene er ikke afkortet
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Kilde: Veerdiberegning af Viborg Kommunes eksponering i flmen "Julemandens Datter 2" (Edmund Consulting, Januar 2021)



Vaerdi af eksponering af Viborg Kommune i
biograf og TV

Eksponering i film

Reklameveerdi af
biografvisning i DK

Reklameveaerdi pa TV i
DK (forventet)

Total
Reklamevardi for
bio og TV (forventet)

16 minutter 08
sek. (snaever)

1.307.985 DKK

1.391.669 DKK

2.699.654 DKK

25 minutter (mellem)

2.026.837 DKK

2.156.545 DKK

4.183.382 DKK

60 minutter (bred)

4.864.408 DKK

5.175.708 DKK

10.040.116 DKK
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Erindring om Viborg




Gennemsnitlig erindring om Viborg
efter at have set filmen

K 63%
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| hvilken grad forbinder du Viborg med
nedenstaende efter at have set filmen?
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Publikums holdning til Viborg
efter at have set filmen

M Delvist enig

Dire
dre
DOIC

% ViBORG
a8 KOMMUNE



Mgnsted Kalkgruber, Viborg

| hvilken grad har du lyst til at besgge nedenstaende lokationer? eimkirke'tviborgdmiftbv og
(SUM i meget hgj grad, i hgj grad og i nogen grad) aihte L

Viborg [N 9% 0% | 8%
Viborg Domkirke [ N RGN ZC coo—". 1% 12% (4%

stald Lindhoim [ NSNS 27% | 24%,  10% | 39%
Gamle Landsret [ RIS ZS7 e 19% | 20% . 9% | 52%
a2 ° ° ° °

Papfabrik 21% | 20% 9% | 60%

Viborg midtby | NG oo % 1% | 6%
Mensted Kalkgruber - | 2 m2sco 6% | 7% | 5% |
Viborgs smukke natur [ N N G- 1% 9% | 6%

Sortebradre Kirke | I o7 — 16% | 13% | 7% 64%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% e .
M| meget hgjgrad M| hgjgrad ™| nogen grad [ mindre grad [Sletikke [1Ved ikke EEE&%

Kilde: Veerdiberegning af Viborg Kommunes eksponering i flmen "Julemandens Datter 2" (Edmund Consulting, Januar 2021)



Effekter pa turismen




FORBEHOLD OG BEMARKNINGER

§ Metodisk er de bedste resultater praeferencetallene (inspireret til at bespge), da disse resultater baserer sig pa konkrete svar og
malinger fra seere, der har set filmen.
§ Modellen for konverteringen af seere der har opndet en praference, til seere der forventes tager en pavirket rejsebeslutning til at
besgge Viborg, er baseret pa 2 datagrundlag:
10% - Visit Denmarks konverteringstabeller* for deres kampagner pa TV: Disse er som sadan ikke udviklet til en spillefilm,
men til brandet kampagneindhold med budskaber, call to action o.lign.
§ 5% - Rapport udarbejdet af TCI research for Visit Danmark (Global Turism Research 2011)**. Pa
spgrgsmalet ‘What mostly prompted your decision to choose this destination’ svarer 5%: ‘Movie realized in the
country’. Det er det samme tal (5%), som svarer ‘Appealing advertising on it’.
§ Det er derfor rimeligt at antage, at rejsebeslutninger taget pa baggrund af TV-reklame for destinationen og film optaget pa
destinationen, pavirker rejsebeslutninger i samme stgrrelsesorden.
Pa baggrund af ovenstaende er 5% brugt som konvertering fra opnadet praeference til faktisk at besgge Viborg
Resultater kan ikke udelukkende tilskrives spillefilmen. Der anvendes betegnelserne pdvirket eller medvirket til at skabe, da der er
mange andre faktorer der kan pavirke en rejsebeslutning end den konkrete aktivitet (spillefilmen)
Der regnes ikke i rejsegruppestgrrelse pa de pavirkede rejsebeslutninger, hvilket ville gge det endelige resultat yderligere. Der er
saledes lagt en konservatisme ind i beregningen

8 ViBORG
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Kilde: Veerdiberegning af Viborg Kommunes eksponering i flmen "Julemandens Datter 2" (Edmund Consulting, Januar 2021)



= 83 % erindrer Viborg

) = 80 % gns. erindring pa locations efter at - | T

have set Julemandens datter 2 \
= 81 % forbinder i gennemsnit Viborg med de - —
vaerdier og image Viborg onsker at vaere
forbundet med, efter at have set Julemandens /
datter 2

= ~60% har faet et mere positivt
indtryk og er blevet inspireret til at
besage Viborg

= 46% vil anbefale andre at besgge
Viborg, efter at have set
Julemandens datter 2

Want-to-visit

@ ViBORG
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Kilde: Veerdiberegning af Viborg Kommunes eksponering i flmen "Julemandens Datter 2" (Edmund Consulting, Januar 2021)



- Kendskab

= Julemandes datter har 508.570
seere i Danmark pa bio og TV
(forventet ved 2 visninger pa TV)

Praeference ‘

= 305.142 (60%)* af disse seere
er blevet inspireret til at

besage Viborg‘

Pavirket rejsebeslutning

= 15.257 (5%)** af disse
skannes at veere blevet
pavirket til holde storbyferie i
Viborg efter at have set
Julemandens datter 2

@konomisk vaerdi af DANSK turisme***

= Danske storbyturister har et
gns. daggnforbrug pa 1.700 kr.
i de 4 danske storbyer

= Danske storbyturister har i snit
en opholdsleengde pa 2.2
overnatninger

= Herefter kan den gkonomiske
veerdi fastseettes til (afrundet til
naermeste hele million):

57 millioner kroner
(57.061.554 kr.)

ifY ViBORG
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Kilde: Veerdiberegning af Viborg Kommunes eksponering i flmen "Julemandens Datter 2" (Edmund Consulting, Januar 2021)



Medieomtale
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Medieomtale i alt fra aug. 2019 til dec. 2020

Nagletal

31,4

Reskkevidde | mio.

Alle omtaler

6,0

Reakkevidde | mio.

Viborg Hovedbibliotek

Udvikling ower tid

7,3
P.nnancs\:-’aardnmm. [0] [o] @E [1] [e] [ [ [o] IEI

U9 s 19 okt 19 now 9 dect® |an.20 feb 20 mar2 apr20 maj2l un.20  ul.20 ol 20 sap 20 okt 30 now 20 dec2

Udvikling owver tid

2,1
Annoncevard | mio L!_@! BEnRogngnjiogio !m nja) @ !
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Omtale med Viborg naevnt direkte
Mocsokatogorier | Omtaier —— Medietyper

Regionale medier 130 3.Z28.000 1.545.800

Regionsfordeling

Region

Region Midljyliand
e Region Sjalland
- Region Nordjylland B
224 400 Region Syddanmark &
Region Hovedstadan

Mationale medier & 2.166.000 425.004

Myhedsbureau F) 4.000 0

Top ti-meadier for perioden (antal omtaler)

Top ti-madier for parioden (raakkevidda)

Vibarg Sihs Foketiad Y S Exstea Biad e 1.768.000
Aets Siftescende G D Arhuis Stfmtiderde 1.042.000
viberg Nyt R Viborg Stifts Fokeblad 583.000
TvmMeTVEST IEHE Viborg Nyt [ERIR
Randers Amlsavis “ Aisen Danmark m
Viborg Netsvis  [IEJH TVMIDTVEST i)
Ugetuisen Kanip [ Weskandaisen [JREE
Mdin"lhndsﬂn'r: “ Jy"l’l‘]!-P’DﬂlEﬂ 175,000
Myhewsde sk n L 151.000
Dagbladet Holstebro-Struer [EJ fydeiee Vastioian bR
mAntal mialer = Ll ORG
s MUNE




Sociale medier &
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Facebook

Dato el Budskab/emne Samlet Rakkevidde
afsender engagement

24.09.20 Viborg Kommune Trailer for filmen

05.11.20 Viborg Kommune Gallapremiere i Fotorama

Reklame for udstilling med

01.1220  Viborg Kommune ' 4\ irrence om biobilletter

Dato ARk Budskab/emne Samlet Raskkevidde
afsender engagement

03.11.20  Viborg Biblioteker Udstilling saettes op
05.11.20  Viborg Biblioteker Udstillingen abner i dag

22.12.20 Viborg Biblioteker Video-rundvisning i udstillingen

| alt

Dato ek Budskab/emne Raekkevidde Eksponeringer | Annonceforbrug
afsender

ViBORG
KOMMUNE

Fra
02.12.20

Viborg Bib. Julefilmsudstilling pa bib. 58518 3132,28 kr.




* Artikel pa forsiden af viborgbib.dk: ca. 420 page impressions

* Begivenhed under ”"Arrangementer” pa viborgbib.dk: ca. 120 page
Impressions

Der har desvaerre vaeret en fejl pa statistik-trackeren, som har ramt
alle folkebiblioteker i Danmark. Derfor skal tallene tages med et stort

forbehold.
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Udstilling:
Traed ind i filmens magiske verden




1 Udstlllmgend‘ﬁnede
* Sidste ngsdag var den 16}ecember 20
Aml “antal besggende | udst|II| N anslrs\tll 6.000

. Det er desveerre ikke muligt at sig
om de bespgendes bopalskomm

-+
Kilde: Viborg Hovedbibliotek




Medieomtale af udstillingen pa Hovedbiblioteket

Mediekategoner Omitalar Reskkeviddea Annonceveardi

Viborg Stifts Fokeblad
Viborg Myt

Fyens Sifistidende

TV MIDTVEST

Wibrong Metavis

Randers Amlsavis

Horsens Folkeblad

Herning Foke blad

Actuis Stisfidande
Dagbladet Fingkabing Skjern

Top ti-medier for perioden (antal omialer)

Madiatyper Regicnsfordeding

Region

Region Midtjylland
Region Syddanmark
Region Hovedstaden
Region Sjaelland
Region Mordjlland

Top ti-medier for perioden (raakkevidde)

Fyens Stiflslidarde

Viborg Stifts Fokeblad
Viborg Myt

TV MIDTVEST

Arbus Stiftstiderde

Herming Falls biad

Randarms Amlsnis
Bjemring bro Avis

Haorsens Folkeblad
Duagbladel Ringkabing-Skjern

%EEI
d
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@konomi




* Direkte:
* Udviklings- og produktionsstgtte, Viborg Kommune 2.000.000 kr.

* Fglgeinvesteringer, Viborg Kommune

* Premierearrangement i Viborg 25.000 kr.
* Rettigheder til og etablering af udstilling 268.500 kr.
* Markedsf@ring af udstilling 32.500 kr.
e Analyser og effektmaling 50.000 kr.

N ViBORG
88 KOMMUNE




* Veerdien udggres af eksponering i biograf, TV og pa digitale medier samt
medieomtale

* Direkte genereret omsaetning

* Omseetning som filmholdet har lagt i forbindelse med optagelserne 3,6 mio. kr.
(ophold, fortaering, lokale lpnninger, materialekgb, braendstof, billeje mm.)

* Indirekte vaerdiskabelse
* Veerdi af eksponering i biograf, TV og digitale medier i Danmark (se s. 10) 2,7 — 10 mio. kr.

Jo flere gange filmen vises pa TV, jo st@rre vaerdi. Her er regnet med én visning
* Estimeret veerdi af indenlandsk turisme (se s. 19) 57 mio. kr.
* Vaerdi af medieomtale (se s. 22) 7,3 mio. kr.

* Vaerdi af eksponering pa SoMe og hjemmesider er ikke medtaget
* Veerdi af eksponering i udlandet er ikke medtaget
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Return on Investment




