Baggrund for Viborg Kommunes ansggning om at
blive optaget i UNESCO’s netveaerk for
Creative Cities

Med afseet i en mangedrig ambitigs satsning pa
animation har Viborg Kommune nu mulighed for
at sgge om optagelse i UNESCO's netvaerk for
Creative Cities. Et medlemskab af UNESCO vil:

e bringe Viborg Kommune i den absolutte
internationale top blandt 11 andre

kreative byer

* give markant international branding af
Viborg Kommune i brede sammenhange
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Satsning pa animation

Animation bliver baerende som
en af Viborg Kommunes tre
styrkeomrader i
Udviklingsstrategien. Opbygning
af uddannelser og investering i
animations-miljget forud for en
egentlig sasmmenhaengende
Animationsstrategi

Med en politisk vedtaget
Animationsstrategi forankres
brugen af animation i
organisationen, blandt byens
borgere samt i erhvervs — og
kulturlivet. Dette triple helix
bidrager til, at Viborg er
stedet, hvor vi er bedst til at fa
animationsindsatserne til at
hange sammen

Med Viborg Visuals suppleres
animation med flere visuelle
medier og udg@r en kreativ,
strategisk vaekstdriver. Den
mangearige satsning pa
animation muligggr ansggning
om optagelse i UNESCO’s
netveerk for Creative Cities,
hvilket vil vaere Igftestangen til
international branding



Animationen udggr arnestedet for Viborg Kommunes visuelle DNA, som er opbygget over mere end 30 ar. Der er
efterfelgende kommet en raekke yderligere initiativer til som fx AR/VR, der sammenlagt indikerer, at tiden er inde til at
udvide satsningen pa animation til at favne et bredere aspekt af det visuelle omrade — i Viborg Visuals.

Viborg vil vaere centrum for et visuelt gkosystem med lokal forankring, national betydning og international raekkevidde.
Pa opfordring fra The Animation Workshop kan Viborg Kommune virkeligggre de internationale ambitioner ved at
ansgge om optagelse i UNESCO’s netveerk for Creative Cities. En UNESCO optagelse vil vaere en naturlig forlaengelse af de
meget strategiske greb, Viborg Kommune hidtil har udfoldet pa alle niveauer.

Medlemskabet ansgges indenfor en af de syv kategorier: film, gastronomi, media art, design, litteratur, musik og
hdndveerk — hvor Viborg vil sgge indenfor media art.

Mustration over et udphuk of wisuelle aktiviteter

Uddannelsesmeessig Uddannelser der udbyder

Center for

o . . . Animationsstrategi Virksomheds-
styrkeposition — Animationspedagogik visuel formidling i kobling &l og iveerksettermils
uddannelse | mange medier med ordingr uddannelse
Undervisning oZ Kultur
Padagog o pdagogik Teknik Animations- viborg
uddannelsen et B il :5 forestillinger i Museum
) bpens rum
uddannelsen viswel HF
Klyngefzllesskab Sundhed
sygeplejershe- Kulturskolen | Fotodage
isteames Midtbyens | nelsen D_ﬂ'!arrtlig_ . Frige kreative visuelle
Gymnasium konsulentfacifiteter HTX - Apple Design administration Bibliotekerne virksomheder fi
Social- og Game Design purige i o ?I?mptsmauﬁgh .
THisEe avents isplayvirksomheder, arkitekter

Mgrgaards- animated Learning Lab sundhedskalen iEe

design bureauer, ingenigrer

uuuuuuuuuuuuu



UNESCO anser kreativitet som en strategisk faktor for baeredygtig
byudvikling i bred forstand - gkonomisk, socialt, kulturelt og miljgmaessigt.

Der er en lang raekke paralleller til Viborg Kommunes nye
Sammenhangsmodels ambitigse fokus pa bl.a. samskabelse, feellesskaber,
baeredygtighed og et styrket fokus pa leering i alle led. En optagelse i
Creative Cities netveerket vil pa den baggrund bidrage til at udbrede
veerdien af de visuelle aspekter og ggre det synligt, hvad den kreative og
skabende tilgang betyder for Kommunes mange aktgrer — borgere,

Viborg vil vaere centrum for et organisationer, uddannelser, erhvervsliv og samarbejdspartnere.
visuelt gkosystem med lokal forankring, |
national betydning og international
raekkevidde - ety

Kommune har mulighed for at
indgd i sunde fallesskaber og
deltage i store oplevelser.

understotter livskvalitet og gode
levevilkdr for borgerne

Sundhed

Vi pnisker relevant lering og
attraktiv uddannelse til alle

) Vivil hgjne den fysiske, mentale
borgere; barn, unge og voksne, A

og sociale sundhed i Viborg
for at skabe mulighed for at Sammenhang Kommune for at ege borgernes

alle borgere kan komme |
> bo m samliede trivsel,
beskaftigelse for rgerne amlede trivse




Rede cirkler markerer, hvor der er
sammenfald med UNESCO’s
malsaetninger

Vi gnsker relevant lzering
og attraktiv uddannelse til
alle borgere; bgrn, unge og
voksne, for at skabe
mulighed for at alle
borgere kan komme i
beskaeftigelse.

En storre andel af eleverne i 9. klasse skal
vurderes uddannelsesparate, herunder
skal andelen af elever, der opnar mindst 2
i dansk og matematik ved 9./10.

lasse-proven haeves til 92 % i2025.
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Designbyen Kolding

Kolding har en position indenfor design bl.a. med afsat i deres
designskole, som kan sammenlignes med Viborgs positionen indenfor de
visuelle miljger.

Design-byen Kolding er den fgrste og pt. eneste danske by, der er optaget i
UNESCO netvaerket i 2017.

Erfaringerne fra Kolding viser, at UNESCO stemplet er et praedikat, som
sammen med medlemskabet i netvaerket:

* udger en staerk, ny markedsfgringsplatform, som bidrager til
vaekst og skeerpet profilering af Kolding som design by

* medvirker til at ggre byen og kommunen attraktiv for
virksomheder, borgere og besggende

* medvirker til at samle de lokale kraefter til at arbejde pa et
internationalt niveau

» |gfter alles ambitioner internt og saetter alle gode intentioner ind i
en stgrre global kontekst

* bruges af Kolding samt byens uddannelser og erhvervsliv til at tale
sig selv op i en rekke sammenhaenge



Krav og procesplan for Viborgs optagelse

Et medlemskab som UNESCO by kreever politisk — og direktionsmaessig opbakning. Det betyder konkret, at Borgmesteren og
Kommunaldirektgren skal veere indstillede pa at deltage i et arligt mgde mellem medlemslandene. Derudover anbefales, at Kommunen
fra starten indstiller sig pa ca. 2 arlige arrangementer — hvor man enten selv besgger eller tager imod geester fra andre medlems byer.
Der skal udarbejdes Aktivitetsplan, som ikke skal vaere nye aktiviteter, der saettes i veerk pga. UNESCO medlemskabet, men i stedet
aktiviteter, som alligevel forventes afviklet. Det kan fx veere afvikling af konference (VAF), visuel formidling af en lokation (fx de fem
Hald er) samt samskabelse af byomrade (fx Banebyen, Bymidten eller lign.)

Den gkonomiske ramme for et medlemskab vedragrer folgende aktiviteter:

* Deltagelse i det arlige medlemsmgde af tre personer (Borgmester, Kommunaldirektgr og focal point)

* Deltagelse af 2-3 medarbejdere i det arlige mgde i sub-network — der hvor arbejder praesenteres, og hvor man inspireres til
kommende indsatser

* Evt. besgg eller veertskab for besgg af andet medlemsland

* Projektleder timer — primaert i forbindelse med ovennaevnte aktiviteter, afrapportering mm.
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