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Kommentarer til syns- og skgnserklaering

Viborg Kommune har orienteret Energi Viborg om den verserende sag ved Konkurrence- og
Forbrugerstyrelsen vedrgrende bl.a. de mellem Energi Viborg og VFF indgdede markedsfg-
ringsaftaler i henholdsvis 2011 og 2014, herunder navneretten til Viborg Stadion.

Energi Viborg har noteret sig indholdet af den indhentede syn- og skanserkleering af 13. oktober
2015, hvortil selskabet gnsker at knytte falgende kommentarer.

Eksponerings- og PR-veerdi
Forinden indgaelsen af markedsfaringsaftalen med VFF for perioden 2015 til 2017 indhentede

Energi Viborg en vurdering af aftalernes eksponerings- og PR-vaerdi hos sponsorradgivningsbu-
reauet Promovator jf. bilag.

Promovator’'s veerdianseettelse blev foretaget pa grundlag af indholdet af den nye markedsfg-
ringsaftale, men veerdiberegningen var baseret pa faktuelle mediedata fra i to fodboldszesoner,
hvor VFF i seeson 2012/13 spillede i 1. Division og i seeson 2013/14 spillede i Superligaen.

Af analysen fremgar, at de heraf afledte forskelle i bade antallet af tilskuere og tv-seere har vae-
sentlig betydning for veerdianseettelsen af markedsfaringsaftaler.

Som det fremgar af Promovator’s rapport blev markedsfgringsaftalens eksponerings- og PR-
veerdi samt gvrige veerdier i form af hospitality og andre markedsfaringsaktiviteter pa stadion
opgjort til ca. 1,4 mio. kr. pr. seeson, nar VFF optraeder i 1. Division, mens den tilsvarende veerdi
vurderes at udggre ca. 7,7 mio. kr., nar VFF optraeder i Superligaen.

Syn- og skagnserklaering

Energi Viborg har noteret sig, at vurderingerne i den af Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen
indhentede syn- og skgnserkleering er lavere end vurderingen som udarbejdet af Promovator.

De foretagne veerdianseettelser af elementerne i markedsfagringsaftalerne, som Energi Viborg
indgik med VFF i henholdsvis 2011 og 2014, er imidlertid baseret pa, at VFF ved aftalernes ind-
gaelse spillede i 1. Division.

Det kan samtidigt udledes, at veerdien af stadionnavnet ifglge syn- og skensmanden repraesen-
terer en veerdi for Energi Viborg pa 2 kr. pr. tv-seer og 5 kr. pr. tilskuer pa stadion.

| seesonen 2013/14, hvor VFF senest spillede en hel saeson i Superligaen, var der i alt ca.
1.117.000 tv-seere og i alt ca. 90.000 tilskuere til hiemmekampene.

Baseret pa syn- og skansmandens vurdering kan veerdien af bare disse to elementer i én sae-
son i Superligaen opgagres til ca. 2.684.000 kr. Hertil kommer, at ogsa andre elementer i aftaler-
ne er betydeligt mere veerd — eksempelvis reklamering pa diodebander og faste reklameskilte i
tv-vinkel.

Energi Viborg konstaterer saledes, at der tilsyneladende ikke taget hgjde for, at der indenfor
begge aftaleperioder var en god mulighed for, at VFF ville rykke op i Superligaen, og at mar-
kedsfaringsaftalerne saledes havde et betydeligt potentiale for en veesentlig merveerdi. Forlgbet
har vist, at potentialet er blevet realiseret i begge aftaleperioder.

Konklusion

Sammenfattende er det Energi Viborgs vurdering, at de med VFF indgaede markedsfaringsafta-
ler repraesenterer en markedsveerdi, der overstiger den pris, som Energi Viborg set over en hel
aftaleperiode har betalt og fortsat betaler til VFF.

Bgssemagervej8 | 8800 Viborg | Telefon 89292929 | E-mail: energi@energiviborg.dk



