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Indledning

Strategien ’Animation i Viborg Kommune’ er vedtaget af Byradet i 2014 for en 3-arig periode 2014-2016.
Udvalget for Uddannelse, Handel og Innovation besluttede den 23. maj 2016, at udvide strategiperioden til
og med 2017. Det blev samtidig besluttet, at evaluere strategien allerede i foraret 2017 for at afklare en evt.
viderefgrelse af strategien

| evalueringen péa de fglgende sider opgeres filmproduktioner og andre animationsprojekter, den samlede
gkonomi, der genereres af animationsstrategien, samt data fra Infomedia om udbredelse, branding og
brandingvaerdi af animation. Desuden gengives et udpluk af centrale aktgrer-/samarbejdspartneres
oplevelse af strategiens betydning.

Endelig indgar elementer fra de politiske drgftelser og beslutninger i Udvalget for Uddannelse, Handel og
Innovation i de forlabne ar — herunder de arlige statusdreftelser p4 mader den 1. september 2014 (sag nr. 2),
31. august 2015 (sag nr. 1) og 23. maj 2016 (sag nr. 5).

Evalueringen er opdelt i falgende elementer

Opsummering og anbefalinger

Baggrund for strategien Animation i Viborg Kommune
Kommunens egen anvendelse af animation
Efterspgrgsel efter animation

Udbygning af animationsbrand

Organisering og sammenhaeng i indsatsen

@konomi og stette fra animationspuljen

Opsummering og anbefalinger

Animationsstrategien, der blev vedtaget i 2014, har afsat tydelige spor. Der er i perioden 2014-2017
godkendt produktion af 80 film.

Det hgje aktivitetsniveau har aget efterspgrgslen efter animation, og har vaeret med til at forstaerke Viborgs
brand som animationsby bade lokalt, regionalt, nationalt og internationalt, og understgtter visionen om
Viborg som europeeisk animationshovedstad.

Kommunens mal om:

e at anvende animation til Iasning af kommunens dobbelte ambition om effektivisering og veekst
o at age efterspargslen efter animation, og
o at fastholde og udbygge det animationsbrand, som Viborg har opbygget

ma som udgangspunkt siges at veere opfyldt, ogsa selv om det har vaeret en udfordring - og til tider umuligt -
at male den konkrete effekt af det enkelte projekt eller tiltag.

Strategiens aktgrer har oplevet det som meget positivt at strategien og den afsatte animationspulje, har givet
savel kommunale som private aktgrer mulighed for at hgste erfaringer med funktionel animation, der for alvor
kan bringes i spil ved en viderefgrelse af strategien.

Det er abenlyst, at Viborg Kommune har en unik position i forhold til animation, og at der ligger et keempe
potentiale her. Viborg Kommune ma ikke miste momentum og attraktion i forhold til bade danske og

udenlandske animationsvirksomheder, der kan have overvejelser om at etablere sig i Viborg. For det drejer
animationsstrategien sig jo ogsa om — arbejdspladser.

Med udgangspunkt i evalueringen anbefales det:
¢ at animationsstrategien revideres/viderefgres med udgangspunkt i det nuveerende formal, og
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o at det herudover drgftes, om der skal udpeges seerlige indsatsomrader i strategien,
e at animationsstrategien indgar som en del af en eventuel kommende masterplan for animation,
o at der fortsat afseettes en pulje til understgttelse af nye produktioner,

e at produktionerne i hgjre grad end hidtil skal understgtte den dobbelte ambition om vaekst og
effektivisering — og at potentialet skal synliggeres,

e at der udarbejdes et administrationsgrundlag for behandling af ansggninger til puljen,
o at der afseettes midler til fortsat ansaettelse af en koordinator, og

e at organiseringen fortsaetter usendret — idet boardet forventes at fa en mere strategisk rolle i en
viderefart strategi.

Det anbefales videre:

e At det undersages, om der kan indledes et samarbejder med forskere i forhold til undersggelse af
effekten af animation, virkemidler og forskellige malgruppers brug/opfattelse af animation.



Baggrund

Udviklingsstrategi for Viborg Kommune og animation

Viborg har opnéet en international styrkeposition via en koncentration af videns-
og kompetencemaessige ressourcer inden for animation med The Animation
Workshop og Arsenalet som det centrale omdrejningspunkt.

Udviklingen er understettet af Viborg Kommune, der gennem en arraekke aktivt har
satset pa animationsomradet. Det kommer bl.a. til udtryk i Byradets
Udviklingsstrategi, hvor "Animation” fgrst i Udviklingsstrategi 2011 og siden i
Udviklingsstrategi 2015 har veeret en af tre styrkepositioner, der har Byradets helt
seerlige fokus.

Udviklingsstrategien fra 2015 geelder frem til 2019, hvor der skal besluttes en ny 4-

arig strategi for kommunens udvikling. Udviklingsstrategiens malsaetninger for
"Animation” fremgar af tekstboksen.

Strategien: Animation i Viborg Kommune

Malszetninger
Viborg Byrad vil,

* Understeite steme realisering af det kom-

mercielle potenfiale i animation og evrige
kreative erhverv blandt andet via kobling til
de traditionelle erhverv, herunder ved en ud-
vikiing af Arsenalet 2.0

* Understeite et aftrakiivt og intemationalt

studie- og erhvervsmilja med udgangspunkt
i Campus Viborg, og anvende det internatio-
nale miljg aktivt

* Understeite etablering af flere vashstvirk-

somheder inden for animation og @vrige kre-
ative erhverv — og tiltreekke investeringer
udefra

* Understeite og udvikle Viborgs position som

'Europaeisk Animationshovedstad'.

Som led i realisering af Udviklingsstrategien har Byradet har 29. januar 2014 (sag nr. 25) vedtaget strategien
"Animation i Viborg Kommune”, som er genstand for denne evaluering. Animationsstrategien er forankret i
Udvalget for Uddannelse, Handel og Innovation. Strategien vedlzegges som bilag nr. 1.

Strategien fokuserer p4 kommunens egen anvendelse af animation i Igsningen af kommunens dobbelte
ambition om effektivisering og veekst. Kommunal anvendelse af animation skal bidrage til at athjeelpe
kommunale effektiviseringsudfordringer, og den kommunale efterspargsel efter animation skal samtidig
skabe vaekst og arbejdspladser i erhvervet. Derigennem fastholdes og udbygges det administrationsbrand,

som Viborg har opbygget.

| forbindelse med vedtagelse af strategien i 2014, blev der afsat 4,4 mio. arligt til indsatsen i arene 2014-
2016. 1 2017 finansieres indsatsen af overfgrte belagb fra 2015 og 2016 —i alt 4,1 mio. kr.

Animationssatsningen er koncentreret om 5 hovedomrader: Undervisning og Peedagogik, Sundhed, Erhverv,
Offentlig administration og Kultur. Herudover satses pa samarbejde med interessenter fra et bredt spektrum

af private og offentlige aktgrer, lokalt, nationalt og internationalt.

Kommunens egen anvendelse af animation

Det har veeret meget positivt for udvikling af animationsomradet i Viborg Kommune, at der har veeret "tid og

plads til at lzere” undervejs i processen.

2014 og 2015 har haft karakter af udviklingsar, hvor der har veeret fokus pa at udvikle forstaelse for
mulighederne for at bruge animation i den kommunale velfserdsproduktion. Den lidt langsomme
igangsaetning har betydet, at kun ca. halvdelen af den arlige pulje til produktion af animationsfilm er udnyttet i

de farste ar, og at der er sket overfgrsel af uforbrugte belgb mellem arene.

| slutningen af strategiperioden er mindsettet udbredt til alle forvaltningsomrader, og der er isaer i Viborg
Kommune, men ogsa i virksomheder i kommunen opbygget stor viden og erfaring med funktionel animation
( det vil sige nar animation bliver anvendt til andet end underholdning og far et funktionelt forméal, som f.eks.
kommunikation i privat og offentlig sammenhaeng, eksempelvis inden for sundhed, leering eller industri).

Arbejdet med animation har skabt nye staerke netveerk pa tvaers bade internt i kommunen og mellem
kommuner, andre eksterne aktgrer og animationsvirksomheder. Netvaerkene er med til at booste og udvikle
kommunens brug af animation. Veerdien af disse netveerk kan ikke opggres, men der er ingen tvivl om at

netvaerkene har stor veerdi — ogsa i et fremtidigt perspektiv.

Der er gennemfart 80 film-produktioner, og der er skabt markant gget efterspergsel, omsaetning og
profilering, som omtales naermere i fglgende afsnit. Det er derimod ikke umiddelbart muligt at dokumentere
det preecise omfang af opnaede besparelser/effekter, som anvendelse af animation matte have medfart

inden for de enkelte fagomrader i kommunen. Her mangler udvikling af maleveerktajer.
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Ved statusopgearelse i september 2015 kunne det opgeres, at der fra 2014 til september 2015 var bevilget
midler til 37 projekter. Animationsstrategien stgttede med 3,4 mio kr. og blev suppleret med ekstern stgtte pa
5,8 mio. kr. Der var saledes samlet produceret for 9,2 mio. kr., hvor Viborg Kommune altsa har bidraget med
godt en tredjedel.

| kalenderaret 2016 genererede en krone i statte fra Animationspuljen yderligere 3 kroner til produktion af
film jf. tabel 1.

Tabel 1: Animationsprodukter og finansiering i 2016

Finansiering
Omrade Antal film/ Pulje Driftsbudget Eksterne midler Total
publikationer | Animationsstrategi Forvaltning
Undervisning 2 495.000 50.000 2.688.000 3.233.000
Sundhed 2 312.000 150.000 162.000 624.000
Erhverv 8 284.000 249.000 199.000 732.000
Offentlig adm. 2 205.000 220.000 220.000 645.000
Total 14 1.296.000 669.000 3.269.000 5.234.000

| 2017 er der igangsat 23 produktioner. Det kommunale stattebelgb udger 2 mio. kr.

Stette fra animationspuljen stimulerer til yderligere efterspargsel efter animationsprodukter. En lokal
virksomhed har saledes oplevet, at stotte til tre film pa i alt 120.000 kr. har genereret kab at 6 nye projekter
(der ikke har faet tilskud fra animationspuljen), og dermed en samlet omseetning pa i alt 1 mio. kr. 1 2017 er
flere tilsvarende eksempler.

| 2016 og 2017 er der et styrket fokus pa at skalere animationsproduktioner (bl.a. gennem versionering) for
derved i hgjere grad at kommercialisere bade den enkelte produktion og de/de involverede virksomheders
udbytte. Kampagnen for rottebekaempelse er et godt eksempel pa versionering til andre kommuner.

Klip fra evalueringen:

e Markant gget omseetning/vaekst, og forbedret effektivisering i maden at kommunikere budskaber til
borgere pa.

e Animationsprojekt i samarbejde med TAW har skabt vaekst med kompetenceudvikling af leerere og
paedagoger i forhold til produktionsorienteret leering.

e Animation i forhold til TOPI har sat et markant fokus pa undersggelsesmodellen og dermed medvirket til
at kvalitetsudvikle i denne sammenhaeng pé& skoler og i dagtilbud.

e | hvert fald har filmene pa offentlig administration omradet givet opmaerksomhed pa mange omrader.
Lige fra eendret mindset i forhold til Fremtidens Kommune til affaldssortering, spildevand og Banebyen.

Efterspgrgsel efter animation

Det farste vendepunkt i efterspergslen kom i oktober 2014, hvor avisen 'Politiken’ bragte artiklen "Frygt og
baeven i Viborg” hvor historien om Viborgs animationssatsning blev praesenteret — ikke i tekst, men i tegning
— se bilag 2.

Siden har udviklingen i efterspgrgslen fulgt en opadgaende kurve, og det kan konstateres, at efterspargslen
efter animation er blevet stimuleret og der er tiltrukket ekstern finansiering til animationsprodukterne, jf. tabel
1. Animationsstrategien og de mange produktioner har samtidig givet en vaesentlig PR-vaerdi, som har
bidraget til Viborgs image som animationshovedstad.

Der opleves en gget efterspagrgsel, da flere og flere bade offentlige institutioner og private virksomheder
kontakter TAW og Arsenalet med forespgrgsler om hjaelp til gennemfoerelse af animationsrelaterede
projekter.




De afledte effekter er flere TAW stgttede udviklingsprojekter med deltagelse af Arsenalets virksomheder +
andre og @get matchmaking mellem Arsenalets virksomheder og offentlige og private virksomheder (antal
matches med TAW som mellemled var i 2016: 56 stk. —i 2017 er antallet pt. ca. 40).

Udbygning af animationsbrand

Infomedia udarbejder en gang i kvartalet en medieanalyse, der kan belyse spgrgsmalet om udbygning af
kommunens kommunikationsbrand. Analysen dokumenterer indhold og kvaliteten af kommunens
overvagningsemner — heriblandt Animation og nye medier.

Den seneste analyse (bilag nr. 3) viser, at andelen af omtaler stiger fra 2014 og frem til og med 1. kvartal
2017, hvor der var 151 omtaler. Ikke nok med, at der er flere omtaler, men de er ogsa mere positive. 71% af
omtalerne var positive i 2014 — i 2016 var det hele 94%.

Annoncevaerdien af omtaler det seneste ar kan opggres til 4,5 mio. kr. Alene i 1. kvartal 2017 var veerdien af
omtaler pa 2,1 mio. kr.

Det fremgar ogsa af analysen for 1. kvartal 2017, at: Animationen i Viborg blev bade nationalt og
internationalt fremhaevet som pa samme niveau som Viborg Domkirke og Viborg Handbold”.

Viborg Animationsfestival er ikke en del af animationsstrategien, men skal naevnes her, da den har stor
betydning som magdested og udstillingsvindue for animation i Viborg.

Et andet "mgdested” er animatingviborg.dk, hvor de film, der produceres med stgtte fra animationsstrategien
vises frem.

Klip fra evalueringsskemaer:

e Animation er ’kommet pa dagsordenen’ hos en raekke forvaltninger og sektorer, der far ikke kendfte til
animation som kommunikationsvaerktaj. Det medfarer, at disse forvaltninger og sektorer nu indtaenker
animation som en af flere lasningsmuligheder pa deres kommunikationsudfordringer, men ogsa
udfordringer med generelt at forbedre den kommunale velfeerdsproduktion.

e Jeg oplever absolut en stigende efterspgrgsel- bade direkte fra forvaltningerne, men ogsa fra andre
kommuner, som enten har hgrt om eksempler vi har lavet, eller selv har deltaget i.

e Fumle og det eedle grundvand og den efterfalgende Fumle og de feele rotter samlede ogsa kommuner
og regionen i stor stil, og "Rotte-filmene” er efterfalgende solgt videre. Jeg oplever meget stor
interesse, nér jeg er ude med preesentationer og foredrag.

Organisering og sammenhaeng i indsatsen

Ved strategiens vedtagelse i 2014 blev der etableret en organisation til sikring af sammenhaeng og udvikling
af indsatsen samt koordination med animationsmiljget bade pa The Animation Workshop (TAW) og
Arsenalet. @nsket har veeret en fast, men dynamisk organisering, der kunne justeres i forhold til de aktuelle
behov.

Organiseringen er justeret af Udvalget for Uddannelse, Handel og Innovation ved statusmgde 23. maj 2016.
Justeringen havde til formal at styrke koordinationsgruppens fokus pa det udferende arbejde med
strategiens spor og sikre at projekterne, der arbejdes med, kan skabe intelligent efterspergsel (det vil sige
efterspargsel efter animationsprodukter, der effektivt Igser f. eks. kommunale udfordringer ikke bare i Viborg
Kommune men i hele landet). Pa denne made maksimeres den potentielle vaekst i animationserhvervet.

Lederne af projektgrupperne — typisk fagchefen pa omradet — deltager i koordinationsgruppens mader.



http://animatingviborg.dk/#animationsstrategi

En fuldtids animationskoordinator har ansvaret for at koordinere arbejdet. Koordinatoren er fra starten af
2017 géet ned pa halv tid, og er samtidig ansat pa halv tid som leder af Arsenalet.

Styregruppen, der er et nyt element i organiseringen fra 2016, bestar af en repreesentant fra direktionen i
Viborg Kommune, bestyrelsesformanden for Arsenalet og rektor for TAW, skal veere med til at sikre, at
strategien udfoldes optimalt ud fra klare strategiske malsaetninger, og at der er fokus pa en kommerciel
tilgang, der styrker de langsigtede perspektiver.

Organiseringen, der er under politisk ledelse af Udvalget for Uddannelse, Handel og Innovation, er skitseret i
organisationsdiagrammet nedenfor.

Figur 1 — Organisering af Animation i Viborg Kommune, maj 2016
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Det nedsatte Animation Board er et forum for Viborg Kommune til draftelse af fremme og anvendelse af
animation pa offentlige og private kommunikationsplatforme. Boardet bestar af repreesentanter fra Byradet,
Direktionen og animationsmiljget, herunder VIAUC/TAW samt gvrige regionale, nationale og internationale
interessenter.

Offentllg
Administration &
Kommunikation

Animation Board har hidtil mgdtes en gang om aret i forbindelse med Animationsfestivalen. Boardets
kompetencer er ikke hidtil udnyttet i neevnevaerdig grad. Mest af alt har boardet fungeret som ambassadgrer,
der kan synliggere og italesaette Viborg som Animationshovedstad. Der er dog en klar forventning om, at
boardet vil fa en langt mere fremtraedende rolle i en mere fokuseret strategi.

Klip fra evalueringsskemaer:
Er Koordinationsgruppen lykkedes med at skabe fremdrift i Animation i Viborg Kommune?

e De fem chefer for hhv. skole- sundheds, kultur-, erhvervsomradet og borgerservicechef som
repraesentant for den gvrige administration er lykkedes med at udbringe budskabet om funktionel
animation til hver deres fagomrader.

e Gruppen har veeret med til at fa manges gjne op for mulighederne i at bruge animation. Kombineret
med strategier for TAW og Arsenalet er det samlede animationsmiljo styrket markant de senere ar.

e Det har taget lang tid og mange projekter, at né frem til kendskab om mediets muligheder og hvordan
det aktivt kan bruges til formidling. Der er nu markant flere gnsker til projekter end der er penge fil.

@konomi og stette fra animationspuljen
Som en del af Animation i Viborg Kommune er der for hvert af arene 2014, 2015 og 2016 afsat 4.400.000 kr.

Ud over basisfinansiering til primeert koordinationsfunktioner (arligt 700.000 kr.) har udgangspunktet for
budgettet veeret, at der med fokus pa anvendelse og udbredelse af animation inden for de 5
projektgruppeomrader afsaettes i alt 3,2 mio. kr. og som led i en generel branding af Animation i Viborg
Kommune 500.000 kr.

| 2014 og 2015 er der som tidligere naevnt arbejdet med at udvikle forstaelse for mulighederne for at bruge
animation i den kommunale velfaerdsproduktion. Grundet projektets forskydning mellem arene, er der alle
arene overfgrt mindreforbrug til det fglgende ar.
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2,3 mio. kr. er i 2014 overfort til 2015
2,4 mio. kr. er i 2015 overfort til 2017
1,7 mio. kr. er i 2016 overfart til 2017

Samlet er der overfgrt er 4,1 mio. til videreferelse af strategien i 2017. Belgbet er allerede disponeret fuldt
ud. De sidste midler blev fordelt pa koordinationsgruppens made den 2. maj 2017, hvor der forela 23
projekter med gnske om et samlet stattebelgb pa 2,0 mio. kr.

Der anvendes et saerligt ansggningsskema. Det fremgar af ansagningsskemaet, at stattebelgbet som
udgangspunkt kan udgere max. 50%. Typisk har animationskoordinatoren og projektlederen pa det
pageaeldende omrade (f.eks. Undervisning og Paedagogik) forberedt ansagningen, som endeligt godkendes i
koordinationsgruppen/styregruppen. Udvalget for Uddannelse, Handel og Innovation er Igbende orienteret
om bevillinger fra puljen - som minimum i forbindelse med den arlige status.

Der er gennemfart mange perspektivrige projekter siden 2014, men der er ogsa gennemfgrt projekter, hvor
forventningerne til udbyttet maske ikke har vaeret vurderet helt realistisk. Det kan haenge sammen med, at
der ikke foreligger meget forskning, der undersager effekten af animation, studier af virkemidler eller
forskellige malgruppers brug/opfattelse af animation.

Generelt har det veeret en udfordring at male - og til tider i praksis umuligt - at pavise effekten af de
gennemfgrte projekter. | forhold til 2014, er der i dag langt st@rre opmaerksomhed pa at male effekten af
indsatsen — og det skal der ogsa veaere fremover.

Ved viderefgrelse af strategien anbefales udarbejdet et administrationsgrundlag for behandling af
ansggninger, og at der i hgjere grad vil blive stillet krav om dokumentation for, at produktionen understgtter
den dobbelte ambition om vaekst og effektivisering.

Klip fra evalueringsskemaer:

o |kke en forudseetning, men puljen fremmer helt klart forstaelse og beslutning om at benytte
animation frem for andre virkemidler.

o Nej, men det er klart, at det gar beslutningsbarrieren meget mindre, sa flere kommer i gang

e Som udgangspunkt bar det fokus, der nu er sat pa animation kunne skabe udvikling med den
@konomi, der er tilsted i de enkelte omrader. Effektivisering og veekst strategien, baerer
animationen — og den indsats som animation understgtter og udvikler, skal have sammenhaeng
med den investering, vi laegger i den.

e Ja, ellers bliver det sandsynligvis for dyrt.




Animation i Viborg Kommune

Derfor animation
Vision

”Viborg er en foregangskommune.
Gennem nytaenkning, dialog og et
levende demokrati gdr vi nye veje
og skaber unikke resultater”
(Viborg Kommunes Vision, 2006)

Animation i Viborg Kommune
Viborg Kommunes Udviklingsstrategi
(2011) peger pa animation som en af
tre vaesentlige styrkepositioner.

Det vil vi

Viborg Kommune vil invitere til sam-
arbejde med interessenter fra et bredt
spektrum af offentlige og private ak-
tgrer, lokalt, nationalt og internationalt.

Viborg Kommune vil selv udnytte
effektiviserings- og kvalitetsmaessige
potentialer, der ligger i at anvende
animeret formidling i den kommunale
opgavevaretagelse, f.eks. animerede
selvbetjeningslgsninger eller anvendelse
af animation i laeringssituationer.

Sammenhaeng i indsatsen

Animation i Viborg Kommune er en
ambitigs og fokuseret indsats, der
kraever en steerk organisering.
Viborg Kommune nedszetter derfor:

- Animation Board Viborg, der er et
nationalt forum, s om har til formal at
bidrage til at gge efterspgrgslen efter
animation som led i offentlige og private
kommunikationsplatforme.

- En Koordinationsgruppe, der har til
formal at sikre fremdriften i Animation

Sadan gor vi

Animation i Viborg Kommune er en lang-
sigtet strategi og investering, der kraever
kommunal medfinansiering.

Den kommunale finansiering skal udover
basisfinansiering til primaert koordina-
tionsfunktioner anvendes som medfi-
nansiering til konkrete udviklingsprojek-
ter med fokus pa at gge efterspgrgslen
efter animationsydelser indenfor et af

De gvrige er Grgn teknologi og baeredyg-
tig produktion samt Store oplevelser.

Den strategiske brug af animation i
Viborg Kommune har for Viborg
Kommune et primaert formal.

Animation er et redskab, der bidrager
til at Igse Viborg Kommunes dobbelte
ambition om effektivitet og vaekst.

Viborg Kommune vil endvidere bidrage
til at sikre, at langt flere aktgrer, bade
offentlige og private, efterspgrger anima-
tion som del af en kommunikationsplat-
form, f. eks. som instruktionsfilm eller
markedsfgring.

Ved at fokusere Viborg Kommunes an-
imationssatsning indenfor 5 hovedom-
rader, vil Viborg Kommune ogsa skabe
events og store oplevelser, der kan
understgtte erhvervsudviklingen.

i Viborg Kommune, at sikre koordination
mellem animationsmiljget og Viborg
Kommune, og sikre sammenhang mel-
lem Animation Board Viborg og de fem
projektgrupper, der nedseaettes indenfor:

- Undervisning og paedagogik, med
fokus pa integration af animation i
undervisning

- Sundhed med fokus pa formidling-
funktioner indenfor sundhedsomradet

de 5 projektgruppeomrader eller som
led i en generel brandingproces af
Animation i Viborg Kommune.

Projektgrupperne bemandes ud fra loka-
le behov, og de udarbejder handleplan-
er, der tager udgangspunkt i, hvad der
efterspgrges lokalt. Disse handleplaner
kan behandles i relevante politiske fora,
herunder MED-udvalg.

Animationsstrategien blev vedtaget af byradet i Viborg den 29. januar 2014.

ViBORG
KOMMUNE

Ved forstzerket brug af animation gges
efterspgrgslen og samtidig fastholdes
og udbygges det animationsbrand, som
Viborg har.

Viborg Kommune har derfor udarbejdet
strategien Animation i Viborg Kommune

Samtidig vil Viborg Kommune bidrage
til at skabe positiv udvikling i antallet
af lokale arbejdspladser i animations-
branchen og tilknyttede erhverv.

- Erhverv, med fokus pa kommerciel
anvendelse af animation

- Offentlig administration, med fokus
pa brug af animeret formidling i den
offentlige forvaltning

- Kultur, med fokus pa inddragelse af
animation i kulturelle sammenhange

Safremt der viser sig behov, oprettes nye
projektgrupper.

Koordinationsgruppen udarbejder pa
denne baggrund en samlet handlings-
plan for Animation i Viborg Kommune,
herunder projektfinansiering, der
anvendes som platform for drgftelser i
Animation Board Viborg.

Der afrapporteres Igbende til det
politiske niveau.
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Redaktionens note: Vi sendte vores tegner Thomas Thorhauge til Viborg MIN \NTERNAE De lidet dechifrerbare streger til hajre fore-
Animations Festival, men har mistet kontakten til ham. Politiken er dog kommet ONALE \(&RR\E‘?‘- stiller angiveligt Viborg Kaserne, som nu
i besiddelse af tegnerens ubearbejdede notater, som vi bringer i stedet. ("ZUNDLAGT ‘

lezgger hus til The Animation Workshop
Vi beklager den rodede opsztning. Festivalen er allerede i fuld gang med

med sine faglige workshops og konferencer, men abner i morgen for publikum.
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| Thorhauges materiale dukkede disse serviet-
tegninger op, der synes at stamme fra samtaler om
animations beskaffenhed. Denne er tilsyneladende
udfort af Andreas Suurballe, tegner med speciale

i functional animation(red
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der fik ideen til Folketingets kon- AN\ 41‘°N'nm

' troversielle Voteman-video, men LN
()ku“. D[N Thorhauge var en del af projektet OG TAL 3t
\‘\“ @i\) ')\(oLE EY\F#*KEWP og endte som dets talsmand. Det
@ 7 \2 ~ er bekraeftet, at han holdt tale om
~—2=—_J : Voteman pa festivalen(red.)
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¥/ .. s o b 3 A 2 Internetfznomenet Royal Society of Arts som star bag
S % TRDeey & * e ¢ sma forklarende tegnefilm, er ogsa i Viborg for at sla et
] @ 4 -'f B N - . : §At S 2 . slag for animation som mediet for oplysning {red.}.

Skent VAF har mange alternative
animerede spillefilm pa programmet,
vises ogsa for eksempel Disneys 'Frost'
Festivalen kerer i Fotorama, Karup Bio

y o9 Bjerringbro Biograf indtil 5. okt. (red.)

btre forestiller
alens tals-
man, (red.).

Disse piller la sammen med noterne. Politikens
redaktion er ikke bekendt med pillernes indhold.
Skent det antydes i noterne, at Politikens tegner John
Kenn Mortensen har overbragt pillerne til Thorhauge,
ma vi advare laeserne om at drage konklusioner (red.).

Vi erfarer, at Michelle og Uri
Kranot star bag denne serviet-
tegning. De er en del en
sakaldt performance-
installationsvaerk med
liveanimation 4. okt. (red.).

Sager detikke
samegetathaner
forsvundet, vel?

Ham Thorhauge, han
erikke en af vores rigtige
tegnere, vel?
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Nggletal: Udviklingsstrategiens to af tre ben

1. kvartal 2017

Tabel 8

Nggletal for kvartalet
Udviklingsstrategiens to af tre ben* ANTAL POSITIV NEUTRAL NEGATIV C/'\é';I(D)IN[;EK LASERTAL PR-SCORE
1%

13% 2.133.133 4.992.009

Animation og nye medier 86%

Grgn teknologl og baeredygtig produktion 37% 49% 14% 610.409 2.468.396

* For mere info om det tredje ben — se saerskilt opggrelse af 'Events/Store Oplevelser’

Figur 8: To af udviklingsstrategiens tre ben

Antal omtaler

200
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103
50 fror e R TR R
30 33 2
0 I 2
. 2 . 4 . 2 1 . 3 . 9 .
Animation og nye Animation og nye Animation og nye Grgn teknologi og Grgn teknologi og Grgn teknologi og
medier, Q1 2015 medier, Q1 2016 medier, Q1 2017 baeredygtig produktion, baeredygtig produktion, baeredygtig produktion,
Q4 2015 Q4 2016 Q4 2017
B Negativ Neutral H Positiv

* PR-scoren gar fra +100 til -100, hvor 0 er neutral omtale. | scoren vaegtes der for vinkel, antal laesere, stgrrelsen pa artiklen, antal gange navnt og om Viborg Kommune indgar i

overskriften.
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