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DELUCA FILM forbereder efterfglgeren til serien af danske Jule familiefilm Emma & Julemanden,
Julemandens Datter og Julemandens Datter 2 nemlig; Julemandens Datter 3.

Arbejdet med at finde det bedste omrade i landet til at optage filmen er begyndt. | Igbet af sommer
og efteraret 2021 udvikler holdet en historie, sidelgbende foregar arbejdet med at skabe de ngdven-
dige betingelser for at lave filmoptagelserne til Julemandens Datter 3.

Som det er vanen tro, sa er forventningerne hgje og den naeste film i serien skal veere ligesa eventyr-
lig, fantasifuld og lokalt forankret.

Malet er at Julemandens Datter 3 far biografpremiere i 2022 med optagelser i vinteren 2021/22 Den
forventes at fa et biografpublikum pa 200.000 og ca. 1,3 mio. seere pa TV og online i Danmark med
en landsdaekkende markedsfgringskampagne.



JULEMANDENS DATTER 3

Filmens handling:

Lucia er teenager, flirter med Valdemar fra klassen, skeendes med sine foraeldre, og er en af de store
pa julemandsskolen. Alt er godt. Indtil en konfus rektor pa et stormgde aflyser julen! Rektor er slet
ikke sig selv, et genopstaet traume fra rektors tid som julemand i 1882 har gjort ham fjern, ulykkelig
og overbevist om at julen er kilden til ulykke.

| et eventyrligt cirkus, finder Lucia sammen med drengen Elias, som hun passer, en magisk tidskasse.
Via den rejser de to tilbage til 1882ernes Viborg, for at finde ud af hvad der sket med rektor og
stoppe det, sa han ikke aflyser julen.

Juleaften 1882 er rektor blevet bergvet alle julegaver, af en bgrne-tyvebande, anfgrt af den sleske
Belsnickel. Lucia og Elias ma stoppe tyveriet, inden de kan rejse hjem til nutiden, og se om de har red-
det rektor og julen.

Udgangspunktet for Deluca Films arbejde er et gnske om at lave positive fortzellinger fra forskellige
egne af landet og at formidle et kendskab til Danmarks historie og folkesagn til bgrn og deres familier.
Tidligere produktioner, som Ludvig og Julemanden, Tvillingerne, Julemanden, Emma & Julemanden
og nu Julemandens Datter 2, har haft et tydeligt lokalt isleet med alt fra landskabs-billeder, scener
ved sevaerdigheder til hovedskuespillere med lokal dialekt. Det ville ikke kunne lade sig ggre uden
aktive samarbejdspartnere i lokalomraderne. Vi har haft stor glaede af at involvere lokale foreninger,
virksomheder, museer osv. — bade i indhold, produktion og lancering — fordi de bidrager med lokal-
kendskab, hjaelpsomhed, ressourcer og ikke mindst stor entusiasme for at have et filmhold pa besgg.
Tilsvarende, er det ogsa de lokale aktgrer, der bedst ved, hvordan de afledte effekter bedst udnyttes,
efter filmen kommer i biografen.
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BAGGRUND

Undersggelser viser, at film og kultur har et keempe potentiale for at skabe lo- skal vaekst. Nar en

film bliver markedsf@rt og vist i biografen, vil det naturligt medfgre eksponering og presseomtale

af filmens locations og temaer. Og iseer en bred familiefilm er et udstillingsvindue for lokalomradet
overfor den rigtige malgruppe. Desuden vil optagelserne i sig selv generere beskaeftigelse og han- del.
En rapport viser, at Den Vestdanske Filmpuljes filmstgtte pa 32 mio. kroner har skabt en omsaetning
pa 124 mio. kroner i jyske virksomheder. Det vil sige, at for hver krone som puljen investerede i lokal
film- og tv-produktion, blev der omsat for 3,9 kroner. Saledes kan filmen fgr, under og efter lancering
forventes at bidrage med en raekke positive effekter, i forhold til at tiltreekke flere turister, skabe flere
arbejdspladser og gge omsaetningen. (Se yderligere erfaringer med filminvestering nedenfor.)




Deluca Film har gode erfaringer med at involvere kommuner, fonde og sponsorer tidligt i processen,
for at optimere den veerdi optagelserne skaber i og for lokal- omraderne, og opna de bedste betin-
gelser for alle parter. De positive effekter af Emma & Julemanden i 2015 var saledes arsagen til, at
Viborg Kommune gnskede at investere i produktionen af Julemandens Datter i 2017 og i Julemandens
Datter 2 2019

Tina Pedersen fra Sundheds- og Kulturforvaltningen i Aalborg Kommune i forhold til at traekke op-
tagelserne til Tvillingerne & Julemanden til Aalborg i 2013: “Jule- kalenderen skaber eksponering og
gget omsaetning for lokale virksomheder og turismedestinationer, og samtidig er julekalenderen i sig
selv et kulturprodukt med en god og positiv fortzelling for hele familien.”

Det medfgrer dog hgjere omkostninger at lave optagelser udenfor Kgbenhavn, der er centrum for
filmproduktion i Danmark. De fleste erfarne filmfolk er bosat i Kebenhavn og det meste udstyr findes
ogsa der. Det skaber et behov for ekstra transport, Ign, ophold og forplejning, nar man skal fragte alt
og alle til optage- stedet. Hertil kommer at den lokale arbejdskraft ikke er rutineret og som regel krae-
ver tid til oplaering. Det Danske Filminstitut har afsat en mindre pulje for delvist at kompensere, men
den lokal medfinansiering i produktionerne er ngdvendig for at opretholde den forventede




HVAD KRZAVER DET AT PRODUCERE 90 MINUTTER FARDIG FILM?

Genre: Familie-/adventurefilm Distributgr: Scanbox Entertainment
Malgruppe: 5-12 ar M/K + familier ~ TV-station: TV 2/Danmark

TID: RESSOURCER:

6-18 mdr. Udvikling 20 produktionsbiler pr. uge
Manuskriptskrivning Lokal fragt og taxa

Konceptuering Byggematerialer

Finansiering Forplejning

10 ugers forproduktion Forbrugsvarer

7 ugers optagelse Kostumer

14 ugers klip Erhvervsskoler

16 ugers digitalt effektarbejde 12 ugers Politi

lydarbejde Hjemmevaern

12+ ugers lanceringskampagne Teaterforeninger Frivillige

1 premiere 0O.ma.

CAST: HOLD:

20-30 skuespillere Holdet bestar typisk af 30-50 personer,
80 lokale statister hvoraf en del kan findes lokalt. Bla.

rekvisitgrer, tamrere, chauffgrer,
malere, elektrikere, caterer, produkti-
onsassistenter, syere, runnere, andre
assistentfunktioner o.a.

HVAD KRAEVER DET YDERLIGERE UDENFOR HOVEDSTADSOMRADET?
250 overnatninger pr. uge

800 maltider pr. uge

70 returrejser pr. uge

Fragt af udstyr

Kreative tekniske og logistiske lgsninger

DELUCA FILMS @NSKER I ET FILMPARTNERSKAB
Engageredekraefter

Medfinansiering

Fantastiske locations

Natur og storslaede landskaber

Skatkammer af kulturarv og gode historier
Medspil i udviklingsfasen

Koordination af lokale samarbejdspartnere
Opbakning fra lokalomradet

FILMBY AARHUS har udgivet en hdndbog om de nye muligheder indenfor op- le-
velses- og eventomradet med udgangspunkt i film og medier, for at facilitere
m@det mellem film- og turistbranchen. H&ndbogen indeholder gode rad og viden
om filmturisme og samarbejde og kan fremsendes eller downloades her:
http://issuu.com/filmbyaarhus/docs/filmturisme-2014-dk_pages_digital







ERFARINGER MED FILMINVESTERING SOM LOKALT LOKOMOTIV

Som naevnt har Deluca Film tidligere lavet en reekke film- og tv-produktioner i
samarbejde med kommuner og lokale interessenter. Kommunen har koordineret
lokale turist-, handels- og erhvervsforeninger, fonde, samt private og offentlige

virksomheder.

Det drejer sig bla. om fglgende produktioner:

Julemandens Datter, 2018
Familiefilm

Billetsalg: 152.450,
Billetsalg Norge:49.000

Salg DVD/online: TBA
Publikum pa TV2: 500.000
Kommunale partnere: Viborg

EMMA & JULEMANDEN, 2015
Familiefilm

Billetsalg: 193.000, Salg DVD/online:
30.000

Publikum pa TV2: 1.000.000
Kommunale partnere: Viborg og Hjor-
ring

TVILLINGERNE OG JULEMANDEN,
2013

TV2

1,5 millioner seere pr. dag, rating: 4,3
af 5 (Seernes kvalitetsvurdering)
Kommunale partnere: Aalborg og
Hjorring

Julemandens Datter 2, 2020
Familiefilm

Billetsalg: 84.579, PGA. corona lukning
Billetsalg Norge: 13.750 PGA. corona
Salg DVD/online: gget tal pga. corona
Publikum pa TV 2: ikke vist endnu
Kommunale partnere: Viborg

HEDENSTED HIGH, 2015

Discovery. Danmarks fgrste streaming-
serie

Publikum pa Dplay: 250.000
Kommunal partner: Hedensted

LUDVIG OG JULEMANDEN , 2011
TV2

1,4 mill. seere pr. dag, rating: 4,2 af 5
Kommunale partnere: Hjgrring,
Frederikshavn & Brgnderslev

Vendsyssels analyse af de positive effekter af Ludvig & Jule-

manden:

Omseetning hos erhvervsdrivende under produktionen
Stor mediebevagenhed skabte forgget interesse for omradet - turisme

Reklame for 98 mio. iflg BT

Lokalt feellesskab og ejerskab af Ludvig og Julemanden

P& Bgrglum Kloster er besggstallet steget flere hundrede procent

55% af danskerne har set Ludvig og Julemanden

46% af seerne ved at Ludvig og Julemanden foregar i Nordjylland

8% af seerne tror, at Ludvig og Julemanden foregar i andre dele af Danmark
De har set Bgrglum Kloster, Rubjerg Knude Fyr, Vesterhavet, Saeby Kirke, Skal-

lerup Klit osv.

De har stiftet bekendtskab med en usaedvanlig lun, men svaer forstaelig dialekt:

vendelbomal
Vedvarende effekt



ANDRES ERFARINGER

Forste gang filmturismen blev dokumenteret i Danmark, var efter TV2-serien
'Strisser pa Samsg' i 1997, hvor antallet af turister steg med ti procent de efterfglgende
tre ar.

I Kgbenhavn maerker man interessen for 'Forbrydelsen' og 'Borgen’, mens Randers og
Skagen har faet flere turister, efter filmene 'Hvidstengruppen' og 'Marie Krgyer' kom i
biograferne, siger Mette Elmgaard, projektleder i Filmby Aarhus.

Tv-serien Dicte, havde i 2015 givet Arhus omtale for 27 mio. kroner, ndr omtalen i me-
dierne omregnes til hvad det ville have svaret til i artikler og annonceplads.

En opggrelse fra 2014 viser, at Skive blev omtalt 605 gange i danske medier i
forbindelse med premieren pa spillefilmen Tarok. En mediedaekning, som havde
en annoncevaerdi pa 9,7 mio. kroner. Det lokale turisme- og erhvervscenter sam-
men med lodsejere, museum og den lokale travbane gik sammen for at tiltraekke
turister i kglvandet pa filmen.
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FILMENS MARKEDSF@RING OG EFTERLIV

Tidlig inddragelse af lokale interessenter og langsigtet planlaegning sikrer at mu-
lighederne udnyttes bedst muligt. Dels er en filmproduktion et langt forlgb, hvor
meget skal besluttes fra begyndelsen og optagelserne er den intensive Periode
hvor meget skal realiseres, mens filmens efterfglgende liv varer i flere ar, hvor
brand og afledte aktiviteter kan genbruges.

Nedenstdende er en raekke forslag til lokale aktiviteter fgr, under og efter filmens

optagelser:

Lokale pressearrangementer

Besg@g pa film-set under optagelserne
BagOm-billeder

Szeraftaler med filmens skuespillere,
instruktgr, producer i forhold til inter-
views o.lign.

Kab af kulisser og rekuvisitter til perma-
nente attraktioner

Lokalt premierearrangement

Eksklusivt billed- eller filmmateriale fra
filmens optagelser til egen markedsfa-
ring

Parallel markedsfagring/cross-promotion
Brug af filmens logo i sponsors egen
markedsfgring

Sponsorlogo pa print-annoncer og on-
lineannoncering

Sponsorering af praemier til konkurren-
cer i diverse medier

OKOLOGISK

| LEMARMEL A D: St

Feelles kampagner pa landsplan
Kreditering med logo pa rulletekst
Billetter til premierearrangement i Kg-
benhavn

Anvendelse af filmens officielle trailer
pa eget website
Autograf-arrangementer med filmens
bgrneskuespillere
Merchandising-aftaler

Link til sponsor pa filmens Facebook-
side

Unikke B2B-arrangementer

Filmture

Foredrag/kurser om filmproduktion
med filmens instruktgr og producere
Udstillinger med filmens effekter
Tema-forlystelser, juleshow

O.m.a.
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@KONOMI

FORVENTET BUDGET:
Ca. 23,5 millioner kroner, heraf Research/udvikling: 1,2 mio.

ANSLAET FINANSIERINGSPLAN:

Det Danske Filminstitut 9,0 mio. kr.
TV2 3,0 mio. kr.
Distributgr/Scanbox 2,0 mio. kr.
Nordisk film og tv fond 1,5 mio. kr.
Deluca Film 2,0 mio. kr.
Norge: co producent + film institut 1,5 mio. kr.
Viborg Kommune i alt 2,0 mio. kr.
Regional medfinansiering 2,5 mio. kr

Lokale Fonde og sponsorer

(Herunder ydelser som f.eks. ophold, forplejning, transport,
rejser, biler, statister, studie-/halleje, kontorer, arbejdskraft,
udstyr, el, materialer, kostumer m.v.)

Total finansiering 23,5 mio. kr.

HERAF RESEARCH/UDVIKLING:

Distributgr/Scanbox 150.000 kr.
Den Vestdanske Filmpulje 150.000 kr.
DFI 200.000 kr.
TV 2 100.000 kr.
Viborg Kommune 300.000 kr.
Deluca Film 300.000 kr.
Total udvikling 1.200.000 kr.

Den samlede regionale finansiering kan vaere sammensat af offentlige midler og
midler fra lokale aktgrer, fondsmidler, samt sponsorater og ydelser. Stgrrelses-
forholdene i mellem de anfgrte belgb er vejledende. For eksempel sammensatte
Alborg og Hjerring Kommuner den regionale kontantstgtte til “Ludvig & Juleman-
den” og "Tvillingerne & Julemanden” af bla. midler fra LAG-Vendsyssel, Kulturaf-
tale Nord, SparNord Fond, Visit Nordjylland, Nordic Seafood, Nordsg Museet m.fl.
Det udgjorde ca. 50% af den regionale stgtte, mens ydelser/sponsorater daekke-
de andre 50%. I nedenstdende eksempel er 62% kommunale midler og 38% er
sammensat af kommunale aftaler og lokale aftaler som Deluca Film har indgaet
med kommunal hjzelp.
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EKSEMPEL:
FORDELING AF LOKAL INVESTERING - EMMA & JULEMANDEN
Kontant:

Udviklingsstgtte — Viborg Kommune 500.000 kr.
Udviklingsstgtte — Hjgrring Kommune 500.000 kr.
Produktionsstgtte - Viborg Kommune 1.000.000 kr.
Produktionsstgtte - Hjgrring kommune 500.000 kr.
Total: 2.500.000 kr.
Ydelser og kontant: Ansl3et vaerdi
Forplejning/Ophold 500.000 kr.
Biler 300.000 kr.
Div. locations 150.000 kr.
Statister, regi, kostumer 100.000 kr.
Kommerciel lanceringsstgtte 500.000 kr.

Ydelser i alt:

1.550.000 kr.
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Tidsplan

Forventet Filmen Lokalt

medio 2021 UDVIKLING/RESEARCH Udviklings- &
samabejdsaftaler.
Research-besgg

Forar/sommer Endeligt tilsagn om

2021 medﬁnansiering

2021 MANUSKRIPT SKRIVES Samarbejde med

lokale interessenter

september, 2021

AFTALER MED DISTRIBUT@R, TV OSV.

Oktober, 2021

PRODUKTIONSANS@GNING - DFI

Dec 2021 til feb
2022

FORPRODUKTION

Lokal base etable-

res Konkrete behov
defineres og lokale
aftaler aktiveres

Marts til April,
2022

OPTAGELSE

Stor lokal aktivitet
Pressemgde/lokal
profilering Parallelle
aktiviteter

Maj til August,
2022

EFTERARBEIDE

Forberedelse af lan-
cering og premiere

August til no-
vember, 2022

NATIONAL LANCERING

Lancering af
lokal premiere, samt
lokale aktiviteter

November, 2022

PREMIERE

Lokal premiere/live-
arrangement Delta-
gelse i galla- premi-
ere

2022 -

EFTERFOLGENDE VINDUER

Opfalgning og vedli-
ge-holdelse af kend-
skab

Permanente attrak-
tio ner
Selvstzendige aktivi-
teter og saerarange-
menter i sam- men-
hang med f.eks.
tv-visning, uden-
land- ske premierer
o.lign
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Holdet

Holdet bag den store publikumssucces ‘Julemandens datter 2’ (2019-20) har startet forbere-
delserne til et nyt stort anlagt juleeventyr for hele familien - JULEMANDENS DATTER 3. Filmen
instrueres af Christian Dyekjzer, der tidligere har instrueret "Julemandens Datter (2018), Jule-
mandens Datter 2" (2020), Fantasten 2017 'Fuglejagten’ (2012) og ’Spillets regler’ (2008), og
som netop nu er aktuel med DR serien GURU.

| rollen som hele Danmarks julemand, Julius, har Deluca Film sikret sig komiker og skuespiller
Martin Buch, mens julemandens kone Claudia spilles af Mia Lyhne. Martin Buch udggr den ene
halvdel af satire-succesen 'Rytteriet’og har senest udmaerket sig pa det store laerred i blandt
andet 'Mgdregruppen’ og ‘Swinger’. Mia Lyhne er kendt af de fleste danskere for sin rolle

som Mia i ’Klovn’-universet og har senest kunne opleves i ‘Draeberne fra Nibe’ (2017) og '‘Dan
Dream’ (2017).

| hovedrollen som julemandens Datter, Lucia, ses den nu 15-arige stjerneskud Ella Testa Kusk,
desuden bestar rollelisten af Nicolai Kopernikus, UIf Pilgaard,
Kristian Halken. M.fl.

JULEMANDENS DATTER 3 produceres med stgtte fra Det Danske Filminstitut og Den Vestdanske
Filmpulje i samarbejde med TV 2 Danmark og Viborg Kommune. Filmen bliver distribueret af
Scanbox Entertainment og far dansk biografpremiere i hele landet ultimo november 2022.

Rolleliste:

Julius: Martin Buch

Claudia: Mia Lyhne

Lucia: Ella Testa Kusk

Gorm: Nicolai Kopernikus
Rektor: UIf Pilgaard

Litteramus: Kristian Halken

m.fl

Holdet bag:

Manuskript: Lars Therkildsen
Instrukter: Christian Dyekjaer
Producere: Morten Rasmussen
Line-producer: Filip von Spreckelsen / Peter Dollerup
Fotograf: Mads Thomsen
Production design: Erik Peitersen

Sound design: Christian Eidnes Andersen
Kostumedesigner: Mia Stgrbech

Chef Make up: Ann Borghelt

Klipper: Morten Egholm
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Julemandens Datter 2 — Billeder fra optagelserne i Viborg 2019




Aarhus:

Deluca Film
Filmbyen 2, 5. sal
DK-8000 Aarhus C

DELUCA

F

Kgbenhavn:
Deluca Film
Esrumgade 5

2200 Kbh N :




