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Fokusområder i 2015 

Markedsføring 
Viborg Kommune skal markedsføres yderligere med henblik på at ska-

be vækst. Det skal ske via tiltrækning af tilflyttere, studerende, virksom-

heder og gæster af alle slags. Desuden skal markedsføringen medvirke 

til, at de nuværende borgere i Viborg Kommune optræder som ambas-

sadører udadtil. 

 

Den 26. marts 2014 vedtog Viborg Byråd en skærpet markedsførings-

profil med fire styrkepositioner: 

• Historie & Kultur 

• Erhverv & Uddannelse 

• Sport 

• Natur.  
 

I brandingen fokuseres især på de to første, da Viborg Kommune inden 

for disse områder er unik eller blandt de bedste. 

Markedsføringen skal ske via en markant forøgelse af synligheden i re-

gionale og landsdækkende medier – både i traditionelle og øvrige me-

dier. Der satses på både betalt markedsføring og på PR-arbejde, som 

skal resultere i øget redaktionel omtale.  

Finansieringen af den styrkede markedsføringsindsats sker i fællesskab 

mellem Viborg Kommune og eksterne parter fra erhvervslivet, turismen, 

handlen og kulturen. 

 

Indsatsmål for markedsføringsindsatsen 

1) I 2014 udarbejdes og implementeres en fælles markedsfø-
ringsplatform, som alle samarbejdspartnere forpligter sig på at 
bruge 

2) I 2014 opstilles mål for markedsføringsarbejdet for hver af 
samarbejdsparterne 

3) Disse mål og følgende delmål skal indarbejdes i samarbejdsaf-
talerne fra 2015 

4) I 2015 tages måleværktøj for alle samarbejdspartnere i brug  
5) I samarbejde med fx Sport Event Danmark og lokale uddannel-

sesinstitutioner udvikles i 2014 et måleværktøj for events, som 
tages i brug i 2015  

6) I 2014 opstilles mål for antal eksponeringer i 2015 

 

 

 

 

Fokusområder er de faglige og økonomi-

ske mål/indsatsområder, som der sættes 

særligt fokus på i budgetperioden. De ud-

vælges ud fra politiske målsætninger, ny 

lovgivning eller aktuelle udfordringer. 
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Effektmål i 2015-2018 

Den skærpede markedsføringsstrategi er netop vedtaget, og effektmålene skal derfor ses som en nulpunktsmåling. Når resultatet af målingen i 2014 fo-

religger, kan der formuleres mere konkrete mål for de kommende år. 

 2015 2016 2017 2018 

Omtalen af Viborg Kommune i regionale og nationale 
medier skal øges hvert år 
    

 

Viborg Kommunes PR-score for medieomtale skal forbed-
res hvert år 
 
 

  
  

 

 
  

Der udarbejdes tre til fem effektmål på 
hvert politikområde. Effektmål er målbare 
målsætninger, som retter fokus på effek-
ten af kommunens ydelser for borgerne 
og samfundet. 


