b5

Vibland
Digitale og oplevelsesgkonomiske aktiviteter

© 2020 Vedsg & Co.
Alle rettigheder forbeholdes

Viborg Landsbysammenslutning | Rolighedsvej 1A | 9632 Mgldrup
TIf:. 28 14 43 80 | Mail: info@viborglandsbysammenslutning.dk
CVR: 37253723 | Bankkonto: 7396-4194005062




Det handler om at lave god branding

Baggrund Sidste ar udviklede Vibland "Turist i egen kommune” for at udbrede gode og
unikkeoplevelser og rekreative tilbud til bosiddende i Viborg kommune. Dette
gjorde man med dertil udviklede website og tilstedeveerelse pa diverse sociale
medier.

Herfra kom mere og mere aktivitet fra bade borgere, turister og virksomheder,
hvilket har betydet et langt st@rre potentiale for hele oplevelsesgkonomien i
projektet, som kan bidrage positivt til veekst og udvikling.

Dette betyder et starre fokus pa det strategiske arbejde med at udvikle
oplevelsesgkonomiske centre. Forstdet som geografiske afgraensninger af de
enkelte landsbyer, som i hgjere grad skal brandes og markedsfgres som
nogleseerlige stedbundne attraktioner.

Potentiale og muligheder ved udviklingen af oplevelsesgkonomiske centre.

Lokalsamfund
Omradeudvikling
Kultur- og fritidstilbud
Sociale feellesskaber og aktiviteter

Lokal erhvervsudvikling
Arbejdspladser og omsaetning
Turisme
Investeringer

Identitet
Branding
Stolthed
Bosaetning

De oplevelsesgkonomiske centre kan have forskellige former og formal, som
kan have betydning for det strategiske arbejde i den lokale planlaegning.
Dette tydeliggeres ved at dele dem op i kategorier sdsom: Natur, overnatning,
indkgb osv.

Herudover vil der konkret blive arbejdet med medieformater, som skal
produceres tildiverse digitale platforme og sociale medier. Formater som
bade skal veaere konsistente, spontane og organiske.

Nar der planleegges oplevelsesgkonomiske aktiviteter, bliver der i hgj grad
taget hgjde for de digitale veerktgjer eller platforme, som er hele
samlingspunktet for detteunivers.



Det handler om at lave god branding

Redskaber Viborg Landsbysammenslutning har organiseret aktarer med forméalet om at

oplyseom deres aktiviteter og events. Nar aktarerne afholder en aktivitet tages
der stillingtil eksponeringspotentialet. Derudover er man som aktgr forpligtet til
at underrette Viborg Landsbysammenslutning. Nar aktiviteterne er kortlagt,
bliver de en del af planlaegningsprocessen for det samlede program, der skal
preesenteres i en kalender henover aret.

Der tages herfra hul pa strategi, kommunikation og tilbud. Tre veerktgjer der
skalveaere med til at hjeelpe aktgrerne, som gerne vil afholde aktiviteter eller
events.

Kortlaegning
Malgruppeanalyse
Udpegning af aktivitetskategori

Veerdiskabende indhold
Trafik og tilstedeveerelse

Events
Forlystelser
Oplevelser

Processen frem mod strategien:
1. Start med kortlaegning - fgrste step er at kortleegge adgang til aktiviteten
oginddragelse af interessenter.
2. Fa afklaret malgruppen - andet step er at skabe afklaring om hvorvidt det
erunge, gamle eller familier der tales til.
3. Fa kategori-inddelt aktiviteten - tredje step er at fa opdelt eventet i de
enkeltekategorityper, som er oprettet.

Processen frem mod kommunikationsplanen:
1. Fa skabt indholdsformater - fgrste step er at gere fortaellingen om eventet
konsistent, sa interessen gges.
2. Sikre trafik og tilstedevaerelse - andet step er at skabe de rette
annonceringskanaler, som herved kan skabe mest muligt trafik og udbrede
kendskabet.

Processen frem mod tilbudeksikvering:

1. Tag udgangspunkt i seeson-events - her tages hgjde for den gradvise
opjustering af markedsfering og eventtype.

2. Faste forlystelser i lokalomrade - her tages hgjde for partnerskaber, som
kanveere med til at udvikle nye formater til borgere og turister.

3. Udbredelse af lokale oplevelser - her udpeges alt fra by/natur/kyst og
strand,som skal indgéd i markedsfaringen af de oplevelsesgkonomiske
centre.
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Muligheder

Vedsg og Co. vil med udgangspunkt i det nyudviklede website og
de dertilhgrende platforme pa sociale medier videreudvikle pa
kommunikationsindholdet og hele oplevelsesgkonomi delen. Det
sker med et mal om at fa defineret malgrupper bygget op omkring
brugernes behov. Det skal vaere nemt at orientere sig og ikke
mindst at foretage handlinger, s& vi pa den made far skabt et
organisk engagement.

Til dette vil vi udvikle et nyt veerktgj i form af en app, som i hgj grad
vil veere fokuseret omkring oplevelser og turisme. Dernaest vil vi
opgradere og nyudvikle heleformidlingsdelen pa den visuelle og
skrevne kommunikation. Dette vil ske med steerke medieformater
og aktualitetsindhold.

Samtidig skal Facebook, Instagram og Youtube vaere en
integreret del af kommunikationen og udnytte de mange
ambasadgrer, som er forbundet Viborg Landsbysammenslutning.
Facebook, Instagram og Youtube er alle medier, der favner en
bred malgruppe af danskere og alene pa Facebook har 3 mio.
danskereoprettet en personlig profil.

Veds@ og Co. gnsker at skabe mulighed for, at Viborg
Landsbysammenslutning kanlave en unik partnerskabsmodel, som
gor at de lokale aktarer og det lokale erhvervsliv ser muligheder i
at involvere sig og gare brug af den formidlingsplatform,der er helt
unik. Dette skal ske gennem det steerke engagement, som vi opnar
med vores levende indhold og speendende medieformater, som er
et handveerk, der formidles i et sprog, som afspejler malgruppens
eget.

Indholdet méa gerne vaekke falelser, seette perspektiver, vise nye
sider og Igsningerpéa dét at bosaette sig i landsbyerne. Formidling i
tiden og til eftertiden.



Konkret

Hybrid app App’en er bygget omkring aktiviteter og sevaerdigheder, som er

tilgeengelig pawebsitet www.vibland.dk, hvor der er oprettet en lang
raekke oplevelser.

Find oplevelser i omradet

Se information omkring de enkelte oplevelser.

Login / opret bruger til at huske brugerdata.

Check-in hos oplevelser, hvor man kan scanne sit besgg pa en
reekkelokationer og ved brug af QR-koder deltage i evt.
konkurrencer.

Indlgsning af points fra "check-in”, sa de kan bruges til kab af
gavekort,billetter o.lign.

Visning af segefelt (evt. med kategorier), hvor der kan s@ges pa
lokationer. Somudgangspunkt vil den bare vise alle lokationer nzer dig
(sorteret efter afstand). Der vil blive vist afstand til de forskellige
attraktioner.

Nar man klikker ind pa de enkelte oplevelser, vil det vaere muligt at
leeseinformation, se billeder og evt. anden info.

Nar brugeren tilgar appen, vil de kunne bruge login fra hjemmesiden
eller oprette enny bruger. Denne bruger vil holde styr pa favorit-
lokationer, tidligere besggte lokationer og indscannede check-ins.

Mulighed for oprettelse af “konkurrencer”, hvor brugerne
efterfalgende kan optjenepoints eller gaver, for at gennemfgre en
opsat konkurrence. Man kan f.eks. besggeog checke ind pa udvalgte
lokationer med forkselligartet formal, som indgar i de
oplevelsesgkonomiske centre.

Administratoren far mulighed for at oprette x antal elementer, som
kan kabes forpoints fra checkins og/eller skattejagt.


http://www.vibland.dk/

Konkret

Facebook / Instagram
Da Facebook og Instagram er bygget op omkring den samme opsaetning, har vi valgt at
beskrive vores indsats pa disse medier samlet. Vi skaber originale formaterog
aktualitetsindhold, der saetter mal og retning for, hvor vi vil hen, hvorfor og hvordan.

Kategorier og formater pa indhold

Contentproduktion af visuelt materiale

Kommunikation og budskaber pa opslag

Branding og markedsfgring af Vibland - mere at opleve
Annoncering og kampagne med monitorering og dataanalyse

Udarbejdelse af indhold ud fra fastlagte medieformater i felgende kategorier:

Sjove og faengende opslag, som giver plads til begejstring og engagement. F.eks.
madlavning med lokale ravarer og historier fralokalomraderne

En kategori der stiller skarpt pa det veerdiskabende i lokalmiljgerneog formidler i
personligt og trovaerdigt sprog. F.eks. indblik i landsbylivet og lokale stedbundne
potentialer.

En kategori der formidler dagsordenen og mulighederne for de oplevelseslystne, der har
lyst til at ga pa opdagelse i Vibland. F.eks.introduktion af muligheder pa platformene med
walk-throughs af evt.website og app.

Det visuelle univers med udgangspunkt i Vibland-DNA’et pa tveers af platforme. Kreativt indhold
i gjenhgjde med malgruppen samt tilfersel af vaerdi, der sikrer trafik.

Kommunikationsindhold, der tager afsaet i formal og vaerdier, men afspejler ogsadet samlede
brand, som skal bygges op omkring Vibland.

Overordnet retning for brandet Vibland og payoff “mere at opleve”. Helt konkret beskriver vi
universet i en grafisk manual med: Farveholdning, Skrifttyper, Billedstil, Videostil, Design til

diverse platforme, Layout pa visuelt materiale,
Lgbende modernisering og opstramning pa profilen

Ultra malrettet annoncering pa Google og Facebook / Instagram. Her vil det f.eks. vaere muligt
at ramme bgrnefamilier i en radius pa x km fra Viborg med interesse forde kategorier. En
anden malgruppe kunne vaere personer uden for Viborg kommune, som har seerlig interesse for
natur, overnatning, indkgb mv.



Konkret

Youtube

Youtube er verdens anden starste ssgemaskine, hvilket betyder at der ogsa er et keempe
potentiale i at kommunikere med malgruppen pa denne platform. Det er primaert den yngre
generation der bruger mediet, men derfor skal platformen bestemt ikke underkendes, eftersom
den besgges af folk i alle aldre. Vedsg og Co.vil igennem videoer skabe udsendelser med sjovt
og relevant indhold med udgangspunkt i vores oplevelsesgkonomiske centre. Hertil vil vi kort
introducere nogle konkrete formater / udsendelser.

Youtube-kanalen vil indeholde fglgende:
Udsendelser malrettet bern og unge

Lokale indslag, hvor vi far indsigt i landsbyerne
Sjove dueller / battles

Serier med mikro-influencers

Familie-vlogs

Vedsg og Co. vil udvikle karakteren “Villy Vib” som sammen med bgrn i aldersgruppen 7-10 ar
tager ud og opklarer mysterier i Viblands univers. Karakterenskal lede bgrnene igennem en
reekke opgaver, som skal lgses far mysteriet bliver opklaret. Inspirationen er en krydsning af

DR’s “Ramasjang Mysteriet” og Tv3’s “Fangerne pa Fortet”. Karakteren Villy Vib bliver en
“adventure” karakter, som pa humoristisk vis tager kampen op med naturen barske udfordringer.

Indslag som graver et spadestik dybere og ggr os klogere pa events og aktiviteter ilandsbyerne.
Indblik i oplevelserne, der skal vaekke nysgerrigheden for de mange tiltag og muligheder, som
findes i Vibland. En unik markedsfgring for de smé landsbysamfund, som kan blive formidlet i et
stagrre talergr.

Bgrn eller influencers dyster imod hinanden i forskellige dueller. Det kan f.eks. veere; hvem kan
plukke flest jordbaer, hvem kan spise flest pandekager, hvem kan hurtigst fa teendt et bal pa en
shelterplads, hvem kan na hurtigst pa den anden sideaf sgen i kano osv.. Disse battles er kendt
feenomen nar det kommer til youtube ogderfor et oplagt format.

Mikro-influencers sendes ud i Vibland, hvor de med afszet i de oplevelsesgkonomiske centre
skal praesentere universet og de mange aktiviteterdet byder pa. Brugen af influencers sikrer at
vi nar ud til en bred gruppe af mennesker og far tilpasset malgrupperne.

Vlog indslag der seetter fokus pa at samle familien omkring de aktiviteter og muligheder der
findes i Viblands univers. Familier sendes afsted beveebnet medkamera for at dokumentere
deres oplevelser og gode @jeblikke til inspiration for andre.



Prisoverslag

Kr.:
01. 95.000
Lgsningen udvikles til brug pa iPhone og majoriteten af Android enheder.
Samlet indhold:
£ Find oplevelser i omradet
Se information omkring de enkelte oplevelser.
Login / opret bruger til at huske brugerdata.
Check-in hos oplevelser, hvor man kan scanne sit besgg pa en raekke
lokationer og vedbrug af QR-koder deltage i evt. konkurrencer.
Indlgsning af points fra "check-in”, sa de kan bruges til keb af gavekort,
billetter o. lign.
Disse principper godkendes inden eksekveringen af appen.
12.500
02.
Udarbejdelse af indhold pa fastlagte medieformater i inddelte kategori
bestemmelser.Medieplanen for alt fremadrettet indhold.
03. 102.500,-
Produktion af visuelt indhold til fremadrettet markedsfgring og branding.
Fotos, grafisk designog videoindhold.
04. 65.500
Stremlinet kommunikationsindhold der er tilpasset malgruppe og behov )~
pa diverse tekster tilopslag, annoncering og kampagner.
05. 12.500

Overordnet retning for brand og design i en grafisk manual.

Foelgende elementer indgar:
£2 Farveholdning

Skrifttyper

Billedstil

Videostil

Design til diverse platforme

Layout pa visuelt materiale

Lgbende modernisering og opstramning pa profilen



Prisoverslag

Kr.:

06. 11.000

Analyse af tilstedevaerelsen online, screening af de enkelte medier og
maling af performance.

102.500,-

07.
Komplet styring og udvikling af formater, udsendelser og den samlede
videoproduktion.

Indhold:
£2 Udsendelser malrettet barn og unge
Lokale indslag, hvor vi far indsigt i landsbyerne
Sjove dueller / battles
Serier med mikro-influencers
Familie-vlogs

Pris i alt ex. moms. 401.500

Pris inkl. moms 501.875

Alle ydelser og services vedrgrende Digitale og
oplevelsesgkonomiske aktiviteter er omfattet af en
saesonbestemt periode, der lgber 11 manederfrem.

Dette prisoverslag er baseret pa vores nuveerende
kendskab til den samlede opgave og det skrevne
indhold. Vi kontakter jer undervejs i projektet, hvis den
endelige pris ser ud til at overstige den estimerede.

Manedlig hosting, support og Isbende opdatering pa App: 1.000 kr.

25 % ved accept af tilbud og igangsaetning af projektet
50 % efter de farste 6 mdr. arbejde og overlevering af
aftalte elementer25 % ved afslutning af projektet og
overlevering af aftalte elementer

Alle priser er ekskl. moms i DKK.



	Det handler om at lave god branding og god kommunikation
	Lokalsamfund
	Lokal erhvervsudvikling
	Identitet

	Det handler om at lave god branding og god kommunikation
	Strategi
	Kommunikation
	Tilbud

	Det handler om at lave god branding og god kommunikation
	Konkret tilbyder vi
	App’en vil indeholde følgende funktioner:
	Find oplevelser i området
	Se information omkring de enkelte oplevelser
	Login / opret bruger til at huske brugerdata
	Check-in hos oplevelser, hvor man kan scanne sit besøg på en række lokationer og ved brug af QR-koder deltage i evt. konkurrencer.
	Indløsning af points fra ”check-in”, så de kan bruges til køb af gavekort, billetter o.lign.

	Konkret tilbyder vi
	 Facebooksiden vil indeholde følgende:
	Kategorier og formater på indhold
	Content produktion af visuelt materiale
	Kommunikation og budskaber på opslag
	Branding og markedsføring af Vibland - mere at opleve
	Annoncering og kampagne med monitorering og dataanalyse

	Konkret tilbyder vi
	Udsendelser målrettet børn og unge
	Lokale indslag, hvor vi får indsigt i landsbyerne
	Sjove dueller / battles
	Serier med mini-influencers
	Familie-vlogs

	Prisoverslag Hvad koster det
	Udviklingsomkostninger: Kr.:
	02. Facebook / Instagram Kategorier og formater på indhold
	03. Facebook / Instagram Content produktion af visuelt materiale
	04. Facebook / Instagram Kommunikation og budskaber
	05. Facebook / Instagram Branding og markedsføring af Vibland - mere at opleve

	Prisoverslag Hvad koster det
	Udviklingsomkostninger: Kr.:
	07. Youtube
	Pris i alt ex. moms. 401.500
	Pris i alt ex. moms. 401.500
	Pris inkl. moms 501.875
	Pris inkl. moms 501.875
	Ydelser som ikke er inkluderet i dette prisoverslag


