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Besggende pa udstilling pa VIBORG

Viborg Museum glaed dig

Simpel opteelling foretaget af personalet pa Viborg Museum

« Udstilling abnet den 13. november 2015

» Udstilling lukket den 21. februar 2016 1
a¥
ERE A

6.499 hesggende i
. \Vkane (entre 40 kr.): 2.114 inE@uy -
Bofn’ (gratis entre): 3.932 el LT

- ‘
@vrige gratister: 453 - =:ﬁ 1Y
1%. Entré omsaetnlng 84.560 kr. nw

25% af de besggende er bosat
udenfor Viborg Kommune

(Estimeret pa baggrund af stikpr@gve pa otte dage)




Besggende pa udstilling i VIBORG

Viborg Musiksal glaed dig

Simpel opteelling foretaget af persohale‘t‘:i‘\fiboig M,
Udstilling &bnet lardag den.-21. november 2015;
Sidste abningsdag onsdag.den 30. december 2015
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V1BORG

Detailhandlen i Viborg er godt tilfreds aled dig

"Der er ingen tvivl om at julefiimen "Emma og Julemanden” har veeret en succes i
Viborg. For de forretningsdrivende har den ggede eksponering af byen bade pa
landsplan og regionalt haft en positiv effekt i forhold til antallet af besggende i byen.
Viborg har sammenlignet med de omkringliggende stagrre byer haft noget ekstra at
tilbyde i form af juleoplevelser af hgj kvalitet. Her teenkes specielt pa de to
udstillinger i Viborg Musiksal og pa Viborg Museum.

At malgruppen for filmen har veeret bgrnefamilier har veeret et stort plus for byen, da
filmen har trukket et bredt publikum i modseaetning til f.eks. Niels Malmros film
"Keerestesorger”, der i vores optik ikke havde samme afsmittende positive effekt.

Vi kan ikke henvise til nogen officielle omsaetningstal, men alene den begejstring og
stolthed over at filmen er blevet optaget her, som er blevet skabt hos bade geester
og forretningsdrivende, er guld vaerd, men sveer at saette kroner og gre pa.”

Helle Sgrensen, handelschef

side 18



Vi BO@]}&
8
sa’n
folelse, stolthed og
elvig
Viborgs s

K
E“‘-‘\'Ggsul
B

' Ikeblad,
i Stifts Fo
\\ l/éb?lrgvember 2015
L) S
DEBA

fiuletim
- modtagelse af
itlv
Posit

ph
anesket \_ }
feremer

e

jvila

erciel
prer
kom

Kke »ut

fiborg |
Vibo /
estor ‘\”“
o S
! s -slwu
; iy s\Ne
e
.L_!
gs altic
-

den
jed
ey ‘t"t‘u P

it
Jyver tviv L:A y
v
5 :nmmm-
Kol

4
o]
urogVibog
il kommer Py
oyF i
; ndkortet ]
ere mennd
fler

saler ind

deter
o
il

s

3
StV |
enpe |
(o

" i biog

an .‘u;-_‘“,..y.ﬁ
et idneanme ne
1o

o borme
mogbers
bom ot b

med

|
e u«tmm. TSE |
80de ny Vhec
% rigrig
l\numu'n
S £y Meastisy Aummu €T mjp. T resulgn,
b ul-.& Tafte mJ rrh.\L Megey Tl vy t[mrm
A‘r.im.' n‘ nmr nmr Utipy. B entre.
Ner Derg SV waam.nf' Ty *Nogen, A by
himn re mlu' Mg 2
f Urpre, A \‘nl\x'nq !J w!.vmunfulu-
arg teng, © il ap by, .h:(_\ Ksery, n-n,xr .um-umh N ay
nu&rmh-r\.l Skaca T, tnhdc;m‘wn Bir
" 80de yg, Mer, 4, ka bel tjg, mpln'ﬂ'l ruh:mnz\kvu}-
2 Meg ¢ I, 1oj Tra g, dep Sl pg ..u!hrk fi t 1 hay for Blejrg; Sicl T
1. Filme lerg, ;mu..‘mmk!«m F\muj
Map holder bare lidt of Vi, tkan H
fide heje MSigter, o [y z.mpr- ol
fager fo, sig; rrfwhrr dmkulh
mm'r Vib org: (hh.\lr”z' :

Thar
ikling m,,“ sid.
leny ”

lrsj.
Ste,

Jlrmh

" Nogie in

ey

er

blad,
iborg Stifts F(1|15<e
gé) oktober 20



V1BORG

Return on Investment

glaed dig

| mindst gode tilfeelde: | bedste tilfeelde:

e 10 min. eksponering i film e 60 min. eksponering i film
 Medieomtale med Viborg naevnt direkte  Medieomtale i alt

« 200.000 TV seere « 1.000.000 TV seere
Bruttoveerdi: Bruttoveerdi:

ROI =49 ROIl = 18,4
Effektiv veerdi: Effektiv veerdi:

ROl =4,0 ROI = 13,3
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Effektiv veerdi indregner den gennemsnitlige erindring af locations pa 54%.



